Mazowiecki Wojewodzki Warszawa, dn. 22 listopada 2012r.
Inspektor Farmaceutyczny
w Warszawie
03-707 Warszawa, ul. Florianska 10
tel. 22 628-28-60 ; 22 628 24 09

WIF.WA.11.8523.1.33.2012.RB

DECYZJA

I. Na podstawie art. 94a ust. 2, ust. 3 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. Prawo farmaceutyczne
(t. j. Dz. U. z 2008r Nr 45 poz. 271 ze zm. dalej Prawo farmaceutyczne) oraz art. 104 § 1 w
zwigzku z art. 107 § 1-3 ustawy z dnia 14 czerwca 1960r. Kodeks postepowania
administracyjnego (Dz. U. z 2000 r. Nr 98, poz. 1071 ze zm. dalej Kpa) Mazowiecki
Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny po przeprowadzeniu postepowania w sprawie
podejrzenia prowadzenia reklamy aptek ogdolnodostepnych zlokalizowanych na terytorium

wojewodztwa mazowieckiego za pomocg gazety reklamowej ,, ” oraz ich dziatalnosci,
wszczetego z urzedu przeciwko przedsiebiorcy, spotce dziatajgcej pod firma:

z siedzibg w wpisanej do Krajowego
Rejestru Sgdowego pod numerem KRS , NIP stwierdza naruszenie

zapisu, o ktérym mowa w art. 94a ust. 1 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. Prawo
farmaceutyczne poprzez prowadzenie reklamy aptek ogélnodostepnych zlokalizowanych w

przy ul. , W przy ul. , W przy ul. ,
przy ul. , W przy ul. , W przy ul.
w przy ul. , W przy ul. oraz ich

dziatalnosci za pomocg gazety reklamowej rozpowszechnianej w formie
drukowanej oraz w internecie i nakazuje zaprzestanie jej prowadzenia.

II. Na podstawie art. 129b ust. 1 i ust. 2 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. Prawo

farmaceutyczne nakfada sie na przedsiebiorce spotke dziatajgca pod firma: z
siedzibg w wpisanej do Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS
, NIP kare pieniezng w wysokosci zt (stownie: zt

00/100) z tytutu naruszenia zakazu, o jakim mowa w art. 94a ust. 1 ustawy z dnia 6 wrzesnia
2001r. Prawo farmaceutyczne w zakresie opisanym w punkcie | sentencji niniejszej decyzji,
ptatng do budzetu panstwa.

ITI. Nakazowi w punkcie | na podstawie dyspozycji art. 94a ust. 4 Prawa farmaceutycznego
nadaje rygor natychmiastowej wykonalnosci.

UZASADNIENIE

W dniu 12 wrzesnia 2012r. Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny wszczat
postepowanie majgce na celu ustalenie czy doszto do naruszenia dyspozycji art. 94a ust. 1
ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. Prawo farmaceutyczne w zwigzku z rozpowszechnianiem przez

przedsiebiorce spoétke dziatajgca pod firma: z siedzibg w wpisanej
do Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS , NIP gazetki
reklamowej ,,

O wszczeciu postepowania poinformowano strone pismem z dnia 12 wrze$nia 2012r., ktére
zostato doreczone 21 wrzesnia 2012r. (doreczenie zastepcze), jednoczesnie wzywajgc do:

1. dostarczenia gazetki, ktora jest dystrybuowana na terytorium wojewddztwa
mazowieckiego wraz z innymi folderami, dodatkami, insertami, wktadkami;

2. udzielenia informaciji gdzie i w jaki sposdb jest dystrybuowana przedmiotowa gazetka;
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3. dostarczenia raportu cenowego wraz ze wskazaniem adreséw ,wybranych aptek” w
ktérych byly przeprowadzone sondaze;

4, wskazania gdzie (nalezy poda¢ nazwe przedsiebiorcy) byta (jest) drukowana
gazetka reklamowa ,,

Przedmiotowym pismem rowniez zakomunikowano stronie fakty znane organowi z urzedu
w przedmiocie danych z rejestru Sadu Okregowego w Warszawie.

W dniach 12-13 wrzesnia 2012r. wezwano kierownika apteki ogdlnodostepnej
Zlokalizowanej w przy ul. , W przy ul. , W przy ul. , W

przy ul. , W przy ul. do przestania informacji o obrocie

i stanie posiadania nastepUJacych produktow leczniczych w miesigcu czerwcu, lipcu i sierpniu
2012r.

Nazwa produktu leczniczego Sktad Posta¢ farmaceutyczna Dawka Wielkos¢ opakowania
Acard Acidum acetylsalicylicum tabletki dojelitowe 75 mg 60 tabl.
Allegra Fexofenadini hydrochloridum tabletki powlekane 120 mg 20 tabl.
Amertil Bio Cetirizini dihydrochloridum tabletki powlekane 10 mg 10 tabl.
12 tabl.
APAP Paracetamolum tabletki powlekane 500 mg
tabletki o przedtuzonym
Betaloc ZOK 50 Metoprololi succinas uwalnianiu 47,5 mg 28 tabl.
60 tabl. w blistrach (6 x 10)
Biotropil 1200 Piracetamum tabletki powlekane 1200 mg
30 tabl.
Diohespan Max Diosminum tabletki 1000 mg
100 kaps. w blistrach
Espumisan Simeticonum kapsutki 40 mg 100 kaps. w pojemniku
Fenistil Dimetindeni maleas zel 1 mg/g
10 tabl.
Ibuprom Ibuprofenum tabletki powlekane 200 mg
Aluminii acetotartras + Chamomilae (50 mg + 10
Kamagel floris extractum glycerinatum zel mg)/g 10p.40g
10p.15¢g
Lamisilatt Terbinafini hydrochloridum krem 10 mg/g
Naklofen Top Diclofenacum zel 10 mg/g 1 tuba 60 g
NO-SPA Drotaverini hydrochloridum tabletki 40 mg
tabletki o zmodyfikowanym 60 tabl.
Preductal MR Trimetazidini dihydrochloridum uwalnianiu 35 mg
Ranigast Max Ranitidinum tabletki powlekane 150 mg 10 tabl.
28 tabl.
Singulair 10 Montelukastum natricum tabletki powlekane 10 mg
28 tabl. (4 x 7)
Singulair 4 Montelukastum natricum tabletki do rozgryzania i zucia 4 mg
Stoperan Loperamidi hydrochloridum kapsutki twarde 2mg 8 kaps.
Silybi mariani fructus extractum
Sylimarol 70 mg siccum tabletka drazowana 70 mg 30 tabl.
90 tabl. w pojemniku
Tabletki uspokajajgce Labofarm Produkt ziotowy tabletki
aerozol do stosowania w jamie
Tantum Verde Benzydamini hydrochloridum ustnej i gardle 1,5 mg/ml 1 poj. 30 mi
50 tabl.
Vicebrol Vinpocetinum tabletki 5mg
0,03 mg + 3 21 tabl.
Yasmin Ethinylestradiolum + Drospirenonum tabletki powlekane mg
3mg+ 0,02 21 tabl.
Yasminelle Drospirenonum + Ethinylestradiolum tabletki powlekane mg

W dniu 2 pazdziernika 2012r. wystano na nowy adres przedsiebiorcy wynikajacy z
Krajowego Rejestru Sgdowego pismo do ktérego zatgczono pismo z dnia 12 wrzesnia 2012r.
informujgce o wszczeciu postepowania i wzywajgce do udzielenia wyjasnien.

Strona w odpowiedzi na wezwanie przekazata jedne egzemplarz gazety NR oraz
wskazata, iz - w zakresie zgdan wskazanych w punktach 2-4 Spétka nie znajduje podstaw
prawnych do przekazania zgdanych informaciji.

W uzasadnieniu wniosku wskazano: ,(...) Spotka nie jest aptekg w rozumieniu art. 86 ust. 1
ustawy z dnia 6 wrzeSnia 2001r. Prawo farmaceutyczne (Dz. U. 2008 Nr 45, poz. 271), dlatego tez
przepisy ustawy dotyczgce aptek nie znajdujg w stosunku do niej zastosowania. Art. 94a ust. 1, o
ktorym mowa w piSmie Mazowieckiego Wojewoddzkiego Inspektora Farmaceutycznego
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umieszczony jest jest w Rozdziale 7 ,Apteki" ustawy, o ktérej mowa wyzej, i jako taki odnosi sie
wytacznie do dziatalno$ci aptek zwigzanych z reklama.

Tymczasem spoétka nie jest aptekg w rozumieniu ustawy, co
wynika zaréwno z faktu, iz nie posiada ona stosownego zezwolenia na prowadzenie apteki, (o
ktérym mowa w art. 99 ust. 1 ustawy), jak rowniez przedmiot prowadzonej przez nig dziatalno$ci,
zgodnie z aktualnym wpisem w rejestrze przedsiebiorcoOw nie dotyczy prowadzenia takiej
dziatalnoSci.

Ponadto podkreslic nalezy, ze przekazanie przez Spotke zgdanych informacji oznaczatoby
naruszenie tajemnicy przedsiebiorstwa, do ktorej zachowania Spotka zobowigzana jest na mocy
przepisow prawa. Pojecie tajemnicy przedsiebiorstwa zostato zdefiniowane w ustawie z dnia 16
kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. U. Nr 47, poz. 211) (dalej ZNKU), a
doktadniej w jej art. 11 ust. 4, jako ,nie ujawnione do wiadomoS$ci publicznej informacje techniczne,
technologiczne, handlowe lub organizacyjne przedsiebiorstwa, co do ktorych przedsiebiorca podjgt
niezbedne dziatania w celu zachowania ich poufnosci”. Zgodnie z art. 11 ust. 1 ZKNU ,Czynem
nieuczciwej konkurencji jest przekazanie, ujawnienie Ilub wykorzystanie cudzych informacji
stanowigcych tajemnice przedsiebiorstwa albo ich nabycie od osoby nieuprawnionej, jezeli
zagraza istotnym interesom przedsiebiorcy”.

Powyzsze oznacza, ze sferg tajemnicy przedsiebiorstwa objete sg takie informacje, ktére
sg znane jedynie poszczegdlnym osobom lub okre$lonej grupie 0séb. Obszar ten nie rozcigga sie
na informacje powszechnie znane lub te, o ktérych tresci kazdy zainteresowany moze sie
dowiedzie¢. Wykonanie przez Spbétke Zzgdania Mazowieckiego Wojewddzkiego Inspektora
Farmaceutycznego w Warszawie z dnia 12 wrzesnia 2012r. oznaczatoby wprost naruszenie przez
Spoétke tajemnicy przedsiebiorstwa (tajemnicy handlowej). Powyzsze dziatanie narazitoby Spotke
na odpowiedzialnoS¢ deliktowg na gruncie ZNKU.

Jedynie na marginesie Spotka wskazuje, ze zawarta szereg umow z podmiotami trzecimi,
ktére dotyczg druku, Kkolportazu gazetki, czy tez uzyskiwania stosownych informacji
zamieszczanych nastepnie w " -wszystkie przywotane umowy zawierajg
informacje objete tajemnicq przedsiebiorstwa (handlowg). Ich ujawnienie narazatoby Spotke jak
réwniez jej kontrahentéw (podmioty trzecie) na szkode. Podmiotem zobowigzanym do naprawienia
tej szkody bytaby Spoétka, albowiem to ona udzielajgc odpowiedzi na przedstawione Zzgdania
ujawnitaby tajemnice handlowa.

Majgc powyzsze na uwadze Spétka nie znajduje podstaw do przekazania Mazowieckiemu
Wojewddzkiemu Inspektorowi Farmaceutycznemu w Warszawie zgdanych informacji, albowiem
nie znajdujg one podstaw w powszechnie obowigzujgcych przepisach prawa. W przypadku jednak,
jesli stanowisko Spotki nie jest wtasciwe, Spotka prosi o wskazanie wraz z uzasadnieniem podstaw
prawnych, ktére uzasadniatyby przekazanie takich informacji bez narazania Spotki na jakgkolwiek
odpowiedzialno$¢. Po uzyskaniu takiej informacji oraz jej pozytywnym przeanalizowaniu Spoétka
nie wyklucza udostepnienia zgdanych informacji.”

Pismem z dnia 18 pazdziernika 2012r. zawiadomiono strone o zamiarze zakonczenia
postepowania wzywajgc do zapoznania sie z materiatem dowodowym oraz ztozenia wyjasnien lub
dostarczenia nowych dowoddéw. Wezwanie zostato skutecznie doreczone 23 pazdziernika 2012r.

Do dnia wydania niniejszej decyzji strona nie zapoznata sie ze zgromadzonym materiatem
dowodowym, nie zfozyta wyjasnien, ani nie zgtosita zadnych nowych wnioskow dowodowych i
zadan.

Po zapoznaniu sie z catoscig materiatu dowodowego Mazowiecki Wojewddzki Inspektor
Farmaceutyczny zwazyt co nastepuje:

Stwierdzenie naruszenia

Spotka dziatajgca pod firma: z siedzibg w Warszawie
wpisana do Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS , NIP wydaje
gazete reklamowsg ,, ” rozpowszechniang m.in. na terenie wojewoddztwa
mazowieckiego w formie drukowanej oraz w internecie na stronie www. .pl.

Organ za bezsporne i udowodnione uznaje, iz ,, ” jest rozpowszechniana na

terytorium wojewodztwa mazowieckiego, gdyz strona sama dostarczyta jeden egzemplarz gazety
reklamowej. Dowodem na rozpowszechnianie w internecie jest wydruk ze strony internetowe;j
WWW. .pl

Przedmiotowa gazeta reklamowa zawiera na pierwszej stronie:
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W nagtowku (ok. ) na tle duzg czcionky ,, ” z lewej

strony w pozycji wertykalnej bardzo drukiem informacja o naktadzie, z prawej strony
w ktérym na tle znajduje sie z .

Nastepnie na tle (modut ok. ) znajduje sie informacja ,, ?
numer i rok wydania, na srodku ,www. .plI” (w wydaniu [ znajduje
sie réowniez informacja ) z prawej strony [

Nastepnie w modutach (wielkos¢é w zaleznosci od numeru) mformaCJa co w danym numerze
sie znajduje, na dole w modutach (module) zdjecia produktéw leczniczych (suplementéw diety)
wraz z opisem (wskazania, skilad, przeciwwskazania) oraz ceng, czerwone cyfry w okregu na
okoto ktérego na tle umieszczono tres¢ ,, ”. Wydanie kwietniowe z 2012r.
zawiera 8 stron, natomiast wydanie czerwcowe 2012r. oraz wrzesien-listopad 2012r. zawiera 16
stron. Na ostatniej stronie gazety reklamowej znajduje sie raport cenowy: nazwa preparatu, postac
dawka wraz z ceng poprzedzony trescig ,Redakcja postanowita wykonaé¢ sondaze
dotyczace cen obowigzujacych w wybranych aptekach. WybraliSmy grupe najbardziej popularnych
produktow. Ceny zamieszczone ponizej sg cenami $rednimi. Liczymy, ze te informacje pomoga
Panstwu zorientowac sie, jak na rynku ksztattujg sie ceny niektorych produktéw.” Na stronie
przedostatniej w module na tle (wydanie kwiecien 2012r., czerwiec 2012r.) znajdujg sie
adresy aptek oraz numery telefonu, w wydaniu wrzesien-listopad 2012r. znajdujg sie tylko adresy
aptek.

Na pozostalych stronach znajduja sie w modutach zdjecia produktéw leczniczych
(suplementow diety, wyrobdw medycznych, kosmetykdéw) wraz z opisem (wskazania, sktad,
przeciwwskazania) oraz cena, czerwone cyfry w okregu na okoto ktérego na pomaranczowym tle
umieszczono tres¢ ,, ”, rozmieszczone pomiedzy innymi modutami z artykutami lub
innymi informacjami (reklamami).

W niniejszym postepowaniu zarzucono stronie prowadzenie reklamy aptek
ogolnodostepnych zlokalizowanych na terytorium wojewddztwa mazowieckiego za pomoca gazety
reklamowej ,, ", ktérej rozpowszechnianie moze stanowi¢ zakazang reklame apteki
ogoélnodostepnej, o ktérej mowa w art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego.

W toku postepowania ustalono, iz spétka dziatajgca pod firma: z siedzibg w

posiadajgca zezwolenie na prowadzenie apteki ogolnodostepnej zlokalizowanej w
przy ul. zawarta umowe (ramowg) zlecenia w dniu 4 kwietnia 2012r. z w
przedmiocie zamieszczenia w tresci wydawanych przez Zleceniobiorce (strone niniejszego
postepowania) czasopism, gazetek, folderéw, ulotek itp. informacji o lokalizacji i godzinach pracy
aptek prowadzonych przez Zleceniodawce.” (dowdd karta 000232). Spotka dziatajgca pod firma:

Z siedzibg we posiadajgca zezwolenie na prowadzenie apteki ogélnodostepnej
zlokalizowanej w przy ul. W przy ul. zawarta umowe
(ramowg) zlecenia w dniu 4 kwietnia 2012r. z w przedmiocie zamieszczenia w

tresci wydawanych przez Zleceniobiorce (strone niniejszego postepowania) czasopism, gazetek,
folderéw, ulotek itp. informacji o lokalizacji i godzinach pracy aptek prowadzonych przez
Zleceniodawce.” (dowod karta 000056). Powyzsze fakty organ uwaza za udowodnione i
bezsporne.

Zgodnie z dyspozycjg art. 94a ust. 1, ust. 2 i ust. 3 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. Prawo
farmaceutyczne zabroniona jest reklama aptek i punktow aptecznych oraz ich dziatalnosci. Nie
stanowi_reklamy informacja o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego.
Wojewddzki inspektor farmaceutyczny sprawuje nadzor nad przestrzeganiem przepiséw ustawy w
zakresie dziatalnosci reklamowej aptek, punktow aptecznych i placowek obrotu pozaaptecznego.
W razie stwierdzenia naruszenia w/w przepisu wojewodzki inspektor farmaceutyczny nakazuje, w
drodze decyzji, zaprzestanie prowadzenia takiej reklamy.

Zapis art. 94a ust. 1 w/w ustawy nie definiuje pojecia reklamy apteki, wskazujac jedynie
dziatania, ktére nimi nie sg. Nie stanowi reklamy jedynie informacja o lokalizacji i godzinach pracy
apteki lub punktu aptecznego.

W orzecznictwie wskazuje sie, ze wobec braku ustawowej definicji reklamy dziatalnosci
aptek, nalezy w tym wzgledzie odwotac¢ sie do opracowan stownikowych. W Wielkim Stowniku
Wyrazéw Obcych (pod red. M. Banki, PWN, Warszawa 2003) wskazano, ze reklamg jest dziatanie
majace na celu zachecenie potencjalnych klientow do zakupu konkretnych towarow lub do
skorzystania z okreslonych ustug. Reklamg dziatalnosci apteki bedzie wiec zamiar przyciggniecia
potencjalnych klientéw do dokonania zakupu towaréw sprzedawanych w aptece - niezaleznie od
form i metod jej prowadzenia oraz uzytych do jej realizacji Srodkow - jeSli jej celem jest
zwiekszenie sprzedazy produktow leczniczych Ilub wyrobéw medycznych" (wyrok WSA w
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Warszawie z dnia 17 pazdziernika 2008 r., VIl SA/Wa 698/08, niepubl. oraz wyrok WSA w
Warszawie z dnia 1 lutego 2008 r., VIl SA/Wa 1960/07, Lex, nr 451165).

Za reklame dziatalnosci apteki nalezy uznaé kazde dziatanie, skierowane do publicznej
wiadomosci, niezaleznie od sposobu i metody jego przeprowadzenia oraz srodkéw uzytych do jego
realizacji, jesli jego celem jest zwiekszenie sprzedazy produktéw leczniczych i wyrobow
medycznych oferowanych w danej aptece (Wyrok Wojewodzkiego Sadu Administracyjnego
siedziba w Warszawie z 2008-05-14, VIl SA/Wa 2215/07).

Przytoczona definicja reklamy w zestawieniu z definicjg apteki, zawartg w ustawie Prawo
farmaceutyczne w art. 86, pozwala na przyjecie, ze reklama dziatalnosci apteki_jest dziatanie

polegajace na zachecaniu potencjalnych klientéw do dokonywania zakupu i korzystania z ustug

farmaceutycznych w_konkretnej aptece lub_punkcie aptecznym. W wyroku Wojewoddzkiego Sadu
Administracyjnego z siedzibg w Warszawie z 2008-05-14, VIl SA/Wa 2215/07, wskazano, iz
.Zauwazy¢ trzeba, ze art. 94a nie definiuje katalogu dziatan, ktére nie stanowityby reklamy
dziatalnosci apteki, przepis ten jedynie okresla, do jakich produktéw leczniczych nie moze sie
odnosi¢ reklama dziatalnoéci apteki. Dlatego tez za reklame dziatalnosci apteki nalezy uznaé
kazde dziatanie, skierowane do publicznej wiadomosci, niezaleznie od sposobu i metody jego
przeprowadzenia oraz srodkéw uzytych do jego realizacji, jesli jego celem jest zwiekszenie
sprzedazy produktéw leczniczych i wyrobéw medycznych oferowanych w danej aptece”.

W literaturze wyrazany jest poglad, iz reklamg jest wszelkiego rodzaju oddziatywanie
przedsiebiorcow na potencjalnych klientdw podejmowane w tym celu, aby przez zachwalanie
towaru bgdz ustugi wywota¢ zainteresowanie dla warunkéw transakcji. Za reklame nalezy uznaé
Swiadome dziatanie przedsiebiorcy zmierzajgce do promowania towaréw lub ustug przez
wskazanie na ich cechy w taki sposéb, aby u klientéw (pacjentéw) wywotaé lub wzmocnic
okreslone potrzeby. Sad Najwyzszy, w uzasadnieniu do orzeczenia z dnia 26 stycznia 2006r.
(sygn. akt V CSK 83/05, Lex nr 191239) wskazat, iz reklamg jest kazda wypowiedz skierowana do
potencjalnych konsumentéw, odnoszgca sie do towardéw, ustug, a takze przedsiebiorcy
oferujgcego towary lub ustuge, majagca na celu zachecenie i sklonienie adresatéw do nabywania
towaréw lub korzystania z ustug. Zacheta moze by¢ wyrazona bezposrednio, np. poprzez uzycie
okreslen odpowiadajgcych konkretnym czynnosciom, w wyniku ktérych nastapi zbyt towaréw lub
ustug, albo posrednio — przez stworzenie sugestywnego obrazu towardw i ustug, a takze samego
przedsiebiorcy, w stopniu narzucajgcym adresatom nieodpartg che¢ nabycia towardw i ustug.

Organ wskazuje, iz przedmiotowa gazeta reklamowa ma taki uktad, posiada takg szate
graficzng, ze pacjent bez problemu moze zidentyfikowaé w jakich aptekach naby¢ produkty
lecznicze i inne produkty znajdujgce siew modutach wraz z ceng. ldentyfikacja placowek
sprzedazy detalicznej (aptek) odbywa sie poprzez rozpoznawanie przez potencjalnego pacjenta
loga (lub nazwy apteki), jak réwniez poprzez sam fakt podania w gazecie na przedostatniej stronie
adresow apteki (aptek).

Organ wskazuje, iz aptece ogdlnodostepnej zlokalizowanej w przy ul. , W

przy ul. , W przy ul. zostata nadana nazwa ,,
”. (dowdd zezwolenie na prowadzenle apteki karta 000226, 000227, 000279, 000280).

W tym miejscu organ pragnie wskazad, iz , W ktérym na tle znajduje sie
z jest czyms$ w rodzaju Logo tj. graficzny znak tworzacy podstawowy wizerunek firmy.

symbolizuje od dawna site odradzajgcej sie natury oraz zdolnos¢ powrotu do zdrowia.

Natomiast to symbolizujgca przygotowane odpowiednio do przypadtosci

Srodki lecznicze. opleciony stat sie uniwersalnym symbolem znakiem
markowym wielu aptek, w ocenie organu réwniez aptek zlokalizowanych w przy ul.

(dowod dokumentacja fotograficzna karta 000270-000275 oraz

ptyta CD) Ponadto organ wskazu1e iz szyldy (wizualizacja zewnetrzna) w/w aptek jest identyczna

jak nagtéwek ,, * z tg roznica, iz na szyldach w/w aptek na tle widnieje napis
JAPTEKA”. Na szyldzie pod ttem znajduje sie rowniez pasek, umieszczony w
identyczny sposéb jak pasek (modut ok. ) umieszczony w gazecie
reklamowej ( tto) na ktérym znajdujg sie informacja ,, ” numer i rok wydania, na
Srodku ,www. pl.

Za reklame nalezy uznac¢ swiadome dziatanie przedsiebiorcy zmierzajgce do promowania
towarow lub ustug przez wskazanie na ich cechy w taki sposéb, aby u klientow (pacjentow)
wywotaé lub wzmocni¢ okreslone potrzeby. Sad Najwyzszy w uzasadnieniu do orzeczenia z dnia
26 stycznia 2006r. (sygn. akt V CSK 83/05, Lex nr 191239) wskazat, iz reklamg jest kazda
wypowiedz skierowana do potencjalnych konsumentéw, odnoszgca sie do towardw, ustug, a takze
przedsiebiorcy oferujgcego towary lub ustuge, majgca na celu zachecenie i sktonienie adresatow
do nabywania towaréw lub korzystania z ustug. Zacheta moze by¢ wyrazona bezposrednio, np.
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poprzez uzycie okreslen odpowiadajgcych konkretnym czynnosciom, w wyniku ktérych nastgpi
zbyt towardw lub ustug, albo posrednio — przez stworzenie sugestywnego obrazu towarow i ustug,
a takze samego przedsiebiorcy, w stopniu narzucajgcym adresatom nieodpartg che¢ nabycia
towarow i ustug.
W przedmiotowym przypadku witasnie mamy do czynienia z takg konstrukcjg tj. uktadem
graficznym poszczegolnych modutéw reklamowych, w ktérych obrazy - zdjecia produktéow wraz z ,,
” wywierajg silny wptyw na mysli lub wyobraznie potencjalnego pacjenta narzucajgc mu
nieodpartg che¢ nabycia produktéw leczniczych wtadnie w tej konkretnej aptece, ktérej lokalizacja
zostata wskazana na ostatniej stronie magazynu.
Organ podkresla, iz budowanie swiadomos$ci marki (ang. branding) jest to jedna z technik
marketingowych polegajgca na kreowaniu i utrwalaniu w umystach konsumentéw faktu istnienia
oraz pozytywnego wizerunku konkretnej marki. W przedmiotowym przypadku jest to utrwalanie

marki (znaku towarowego) aptek o nazwie ,, ” oraz aptek, ktorych szyld sktada sie z
wyrazu ,Apteka” na tle po prawej stronie , W ktérym na tle
znajduje sie z , a pod ttem pasek.

Organ wskazuje, iz budowanie $wiadomosci marki polega na kreowaniu i utrzymaniu
pozytywnego wizerunku konkretnej marki w umystach konsumentow, w taki sposéb aby dana
marka (znak towarowy) byla kojarzona z oferowanymi przez firme produktami czy ustugami. Z
takim mechanizmem mamy do czynienia w przedmiotowym przypadku.

Na poparcie powyzszych tez organ wskazuje, iz Uniwersalny Stownik Jezyka Polskiego
pod red. prof. Stanistawa Dubisza (wydawnictwo Naukowe PWN, W-wa 2003r.) pod pojeciem
reklamy rozumie dziatanie polegajgce na zachecaniu potencjalnych klientow do zakupu
okreslonych towardw i ustug, ale takze napis, rysunek, plakat, film itp. stuzgcy temu celowi.
Reklama to takze efekt czyjej$ celowej dziatalno$ci dotyczgcej wlasnego wizerunku.

Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny wskazuje, iz wyrok Sgdu Najwyzszego
z dnia 2 pazdziernika 2007 r. sygn. akt || CSK 289/07, stwierdza, ze przy rozréznieniu informacji od
reklamy, wazna jest faktyczna intencja podmiotu dokonujgcego przekazu. Organ za intencje
przedsiebiorcy z siedzibg w uznaje reklame aptek ogolnodostepnych
ktorych adresy zostaty uwidocznione na przed ostatniej stronie ,,

W tym miejscu organ pragnie wskazaé, iz odbiorcami przedmiotowe;j reklamy nie sg
przecietni konsumenci, poniewaz mamy do czynienia w tym przypadku z pacjentem apteki, do
ktérego kierowane byty gazetki reklamowe pozwanej spétki. Jak wskazat Sgd Najwyzszy w wyroku
z dnia 3.12.2003 r., | CK 358/02 (nie publ.), réwniez w Polsce, co do zasady, nalezy obecnie
przyja¢ powszechnie stosowany w Unii Europejskiej model przecietnego konsumenta jako osoby
nalezycie poinformowanej, uwaznej, ostroznej i rozsgdnie krytycznej. Wzorzec ten nie moze byé
jednak definiowany w oderwaniu od konkretnych warunkéw ustalonych w sprawie oraz od realiéw
zwigzanych z odbiorcg okreslonych produktéow, do ktérego kierowana jest reklama (por. wyrok
Sadu Najwyzszego z dnia 11.7.2002 r., | CKN 1319/00, OSNC 2003, nr 5, poz. 73). Nie mozna
zatem pomija¢, ze konsumentami lekéw sg osoby chore, czesto o zmniejszonej z tego powodu
zdolnosci postrzegania oraz rozsgdnej i krytycznej oceny, podobnie jak osoby starsze, stanowigce
takze znaczng grupe konsumentow lekoéw. Sg to z requly osoby bardziej podatne na sugestie i
mniej krytyczne. ( wyrok Sadu Najwyzszego z dnia 2 pazdziernika 2007 r. sygn. akt Il CSK
289/07).

Przenoszac powyzsze rozwazania na stan faktyczny w niniejszej sprawie Mazowiecki
Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny wskazuje, iz potencjalny pacjent apteki nie jest w stanie
odrézni¢ sondazu ( ) od informacji podmiotu prowadzacego apteke, gdyz taki
materiat reklamowy postrzega on jako jedng cato$¢ - jeden przekaz reklamowy. Biorgc pod uwage
fakt, iz wieksza czes¢ pacjentdw apteki to osoby, ktore nie legitymujg sie znajomoscig aktow
prawnych, a ponadto sg to z reguty osoby chore (czyli obnizona jest ich zdolno$¢ postrzegania) za
watpliwe nalezy uznac, iz sg oni zdolni rozrézni¢ (rozdzieli¢) przekaz reklamowy, informacje o
godzinach i lokalizacji apteki od raportu cenowego i ogtoszen zamieszczonych w modutach.
Wskazac¢ nalezy zatem, iz ,, ” (jako catosé) przez potencjalnego konsumenta jest
odbierana jako reklama apteki.

W ocenie organu, przedmiotowy magazyn jest tak skonstruowany aby zwrdci¢é uwage
czytelnika (odbiorcy reklamy) na produkty lecznicze opisane w przedmiotowym materiale,
poinformowanie o ich wlasciwosciach i dziataniu w sposob sktaniajgcy, zachecajacy do dziatania,
czyli dokonania zakupu konkretnych aptekach o nazwie ,, ” i 0 innej nazwie, a ktérych
adresy zostaty umieszczone na przedostatniej stronie.

Dla oceny, czy w niniejszej sprawie mozemy mie¢ do czynienia z reklamg apteki
prowadzong pod pozorem reklamy produktow leczniczych pomocne moze by¢ rozstrzygniecie
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Sadu Najwyzszego z dnia 26 wrzesnia 2002 r. (Il CKN 213/01). w ktoérej to sprawie Sad
Najwyzszy rozstrzygnat o naruszeniu dobrych obyczajow przez reklame piwa, ktéra miata pozornie
odnosi¢ sie do piwa bezalkoholowego, podczas gdy w rzeczywistosci jej przedmiotem byto piwo
alkoholowe. Analogicznie jak w przypadku reklamy rozpowszechnianej za pomocg magazynu
,<Zdrowie w pigutce” informacja o rzeczywistym przedmiocie reklamy (piwa) byta przedstawiona w
sposéb stabo widoczny, a ponadto brakowato jednoznacznego kontekstu sugerujgcego, ze dany
produkt nie zawiera alkoholu.

Organ podkresla, iz strona niniejszego postepowania w zaden sposob nie udowodnita, ani
nie dostarczyta organowi dowoddw, wskazujgcych iz jej dziatania nie stanowig reklamy apteki.
Wrecz przeciwnie, strona z faktu, iz nie posiada zezwolenia na prowadzenie apteki wywodzi, iz
moze prowadzi¢ zakazang dziatalnos¢ reklamowa, gdyz zakaz prowadzenia reklamy aptek w jej
mniemaniu dotyczy wytgcznie podmiotéw posiadajgcych zezwolenie na prowadzenie apteki,
poniewaz jest umieszczony w rozdziale Prawa farmaceutycznego o tytule ,APTEKI’. Takie
stwierdzenie organ uznaje za catkowicie absurdalne nie majgce poparcia w normach prawnych.
Organ wskazuje, iz wustawa Prawo farmaceutyczne reguluje m.in. zadania Inspekcji
Farmaceutycznej i uprawnienia jej organéw. (art 1 pkt 6). W art. 129b ust. 1 ustawodawca
wyraznie wskazat, iz Karze pienieznej w wysoko$ci do 50 000 ztotych podlega ten kto wbrew
przepisom art. 94a prowadzi reklame apteki, punktu aptecznego, placowki obrotu pozaaptecznego
oraz ich dziatalno$ci, a nie tylko ten podmiot ktéry posiada zezwolenie na prowadzenie apteki
ogolnodostepnej. Nalezy zatem przyjgé, ze zakaz prowadzenia reklamy apteki oraz kara ma
charakter powszechny, co oznacza, iz ukarany moze zostaé kazdy podmiot (nie tylko
przedsigbiorca, ktory posiada zezwolenie na prowadzenie apteki), ktéry naruszyt normy prawne.

Odnos$nie nieprzekazania przez strone zadnych danych podajgc jako powdd tajemnice
handlowg organ wskazuje, iz ztozenie wnioskéw, dostarczenie dowoddw lub zgdan strony jest jego
prawem, a nie obowigzkiem.

Jednakze warto podkresli¢, iz Naczelny Sgd Administracyjny w wyroku z dnia 28 czerwca
2010 roku, sygn. akt: Il GSK 631/2010 wskazat, iz ,Zgodnie z art. 77 kpa organ administracji
publicznej jest zobowigzany w sposéb wyczerpujgcy zebraé i rozpatrzeé caty materiat dowodowy,
CO nie oznacza, ze jest on zobowigzany do poszukiwania dowodow w nieskonczonosc. Strona
powinna wspétdziataé z organem w zakresie gromadzenia dowodéw majgcych istotne znaczenie
dla rozstrzygniecia sprawy. Jezeli strona nie przedstawi dowoddéw na poparcie swoich twierdzen,
wowczas organ administracji publicznej moze zazgdac od strony, aby ta przedstawita dowody na
poparcie swoich twierdzen (zob. Komentarz - Kodeks postepowania administracyjnego, M.
Jaskowska, A. Wrobel, Krakéw 2005 r.).

Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny pragnie podkresli¢, iz zgodnie z art. 4
Kodeks postepowania administracyjnego nie narusza jedynie szczegdlnych uprawnien
wynikajgcych z immunitetu dyplomatycznego i konsularnego oraz umow i zwyczajow
miedzynarodowych. Tajemnice przedsiebiorstwa muszg by¢ wyjawione organom witadzy publicznej
np. na uzytek postepowania karnego, administracyjnego lub cywilnego lub wydania zezwolenia
na wprowadzenie do obrotu lekarstw, srodkéw zywnosci, srodkdéw ochrony roslin, itp. Natomiast
nalezy wskazaé, iz organy wladzy nie majg kompetencji do korzystania lub ujawnienia tajemnic
przedsiebiorstwa bez zgody uprawnionego, chyba ze przewiduje to ustawa w interesie publicznym.
przedsiebiorstwa stanowigcych mienie podmiotéw prywatnych. (Por. szerzej M. Mozgawa,
Zwalczanie nieuczciwej konkurencji, s. 44-46).

Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny wskazuje, iz na podstawie danych
przekazanych przez kierownikow aptek, dokonano analizy cen sprzedazy w aptekach i ustalono, iz
ceny znajdujgce sie obok zdjecia produktu leczniczego okreslone jako ceny z raportu cenowego
byly cenami obowigzujgcymi w aptekach (na terytorium wojewddztwa mazowieckiego ) ktérych,
adresy i godziny czynnosci zostaty wskazane na przedostatniej stronie gazety reklamowe;.

Fenistil zel 30g cena w gazecie reklamowej (czerwcowej dwumiesieczniku) 15,90 PLN byt
sprzedawany:

A w aptece ogolnodostepnej zlokalizowanej w przy ul. od dnia 12 czerwca
2012r. do dnia 30 lipca 2012r. po 15,90 PLN z wyjgtkami, w dniu 27 czerwca 2012r.
sprzedano 1 opakowanie po 16,78 PLN w dniu 2 lipca 201r. sprzedano 2 opakowania po
14,45 PLN, w dniu 5 lipca 2012r. sprzedano 1 opakowanie po 16,22 PLN;

A w aptece ogodlnodostepnej zlokalizowanej w przy ul. od dnia 4
czerwca 2012r. do dnia 31 lipca 2012r. po 15,90 PLN ;
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A w aptece ogdlnodostepnej zlokalizowanej w przy ul. od dnia 5 czerwca
2012r. do dnia 30 lipca 2012r. po 15,90 PLN z wyjatkiem, w dniu 3 lipca 2012r. sprzedano
jedno opakowanie po 14,87 PLN;

A w aptece ogdlnodostepnej zlokalizowanej w przy ul. od dnia 5
czerwca 2012r. do dnia 31 lipca 2012r. po 15,90 PLN z wyjgtkiem, w dniu11 lipca 2012r.
sprzedano 1 opakowanie po 17,9 PLN ;

A w aptece ogolnodostepnej zlokalizowanej w przy ul. od dnia 8
czerwca 2012r. do dnia 27 lipca 2012r. po 15,90 PLN;

Amertil Bio 10 tabletek cena w gazecie reklamowej (czerwcowej dwumiesieczniku) 4,90

PLN byt sprzedawany:
4w aptece ogolnodostepnej zlokalizowanej w przy ul. od dnia 12 czerwca
2012r. do dnia 31 lipca 2012r. po 4,90 PLN z wyjgtkami, w dniu 12 czerwca 2012r. 3
opakowania sprzedano po 3,40 PLN, w dniu 28 czerwca 2012r. 4 opakowania sprzedano

po 3,35 PLN;

A w aptece ogdlnodostepnej zlokalizowanej w przy ul. od dnia 18
czerwca 2012r. do dnia 26 lipca 2012r. po 4,90 PLN;

4w aptece ogolnodostepnej zlokalizowanej w przy ul. od dnia 11

czerwca 2012r. do dnia 31 lipca 2012r. sprzedawano po 4,90 PLN z wyjgtkami w dniu 21
czerwca 2012r. sprzedano jedno opakowanie po 7 PLN w dniu 28 czerwca 2012r.
sprzedano jedno opakowanie po 6,32 PLN;

4w aptece ogdélnodostepnej zlokalizowanej w przy ul. od dnia 11
czerwca 2012r. do dnia 30 lipca 2012r. sprzedawano po 4,90 PLN;

Allegra 10 tabletek powielanych cena w gazecie reklamowej (czerwcowej dwumiesieczniku)
9,90 PLN byta sprzedawana:
4w aptece ogdélnodostepnej zlokalizowanej w przy ul. od dnia 13
czerwca 2012r. do dnia 31 lipca 2012r. po 9,90 PLN z wyjgtkami, w dniu 19 czerwca
2012r. sprzedano 1 opakowanie po 8,40 PLN w dniu 29 czerwca 2012r. sprzedano 1
opakowania po 8,40 PLN, w dniu 9 lipca 2012r. sprzedano 1 opakowanie po 10,92 PLN, w
dniu 30 lipca 2012r. sprzedano 1 opakowanie po 8,40 PLN;

A w aptece ogdlnodostepnej zlokalizowanej w przy ul. od dnia 15
czerwca 2012r. do dnia 27 lipca 2012r. po 9,90 PLN;
4w aptece ogolnodostepnej zlokalizowanej w przy ul. od dnia 8

czerwca 2012r. do dnia 30 lipca 2012r. po 9,90 PLN z wyjatkiem, w dniu 11 czerwca 2012r.
sprzedano 10 opakowanh po 8,38 PLN;

A w aptece ogdélnodostepnej zlokalizowanej w przy ul. od dnia
12 czerwca 2012r. do dnia 23 lipca 2012r. po 9,90 PLN.

Na podstawie powyzszych faktéw organ stwierdza, iz ceny znajdujgce sie przy zdjeciach
produktéw leczniczych byty cenami obowigzujgcymi w danym okresie (okresie wydania gazety) w
aptekach wymienionych na przedostatniej stronie gazety (z wyjgtkami).

Majgc na wzgledzie powyzsze za udowodniony organ uznaje fakt naruszenia zakazu
okreslonego w art. 94a ust. 1, ust. 2 i ust. 3 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. Prawo
farmaceutyczne zdanie pierwsze tj. prowadzenie reklamy apteki zlokalizowanej w przy ul.

i jej dziatalnosci.

Kara Pieniezna

Zgodnie z dyspozycjg art. 129b ust. 1 i ust. 2 Prawa farmaceutycznego karze pienieznej w
wysokosci do 50 000 ztotych podlega ten kto wbrew przepisom art. 94a prowadzi reklame apteki,
punktu aptecznego, placéwki obrotu pozaaptecznego oraz ich dziatalnosci. Kare pieniezng,
okreslong naktada wojewddzki inspektor farmaceutyczny w drodze decyzji administracyjnej. Przy
ustalaniu wysokosci kary uwzglednia sie w szczegolnosci okres, stopien oraz okolicznosci
naruszenia przepisow ustawy, a takze uprzednie naruszenie przepisow.

Z powyzszego wynika, iz kara pieniezna jest obligatoryjna, a zatem czy w konkretne;j
sprawie w odniesieniu do konkretnego przedsiebiorcy nalezy natozy¢ sankcje karng nie decyduje
organ, w tym wypadku Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny, gdyz kara ta wynika
wprost w zapisow ustawy Prawa farmaceutycznego. W przypadku stwierdzenia prowadzenia
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reklamy apteki, punktu aptecznego, placéwki obrotu pozaaptecznego oraz ich dziatalnosci organ
na podstawie przepiséw prawnych jest zobligowany natozy¢ kare, ma jedynie mozliwosc
miarkowania wysokosci kary.

W przedmiotowym postepowaniu zostato udowodnione prowadzenie reklamy aptek

ogolnodostepnych zlokalizowanych w przy ul. , W przy ul.
, W przy ul. , W przy ul. , W
przy ul. , W przy ul. , W przy ul.
, W przy ul. oraz ich dziatalnosci za pomocq gazety reklamowe;j ,,

”, dlatego organ nie moze odstgpi¢ od natozenia kary, gdyz nie posiada kompetencji do
uznaniowego natozenia badz nienatozenia kary pieniezne;j.

Zgodnie z art. 83 Konstytucji RP, kazdy ma obowigzek przestrzegania prawa
Rzeczypospolitej Polskiej.

Obowigzek znajomosci i przestrzegania norm prawa cigzy tym bardziej na profesjonalnych
uczestnikach obrotu rynkowego, jakim niewatpliwie jest strona niniejszego postepowania, gdyz z
jej oswiadczenia wynika, iz zawarta szereg umow dotyczgcych ,druku, kolportazu gazety czy
uzyskiwania stosowanych informacji i zamieszczanych nastepnie w ,, )

Podmioty profesjonalnie dziatajgce na rynku powinny przewidywaé, ze podejmowane przez
nie dziatania dotyczace dziatalnosci regulowanej, ktérg jest prowadzenie apteki ogélnodostepnej
mogg by¢ uznane przez Mazowieckiego Wojewddzkiego Inspektora Farmaceutycznego za
niedozwolong dziatalnos¢ reklamowa, dlatego uzasadnione jest zastosowanie wobec nich kar
pienieznych w sytuacji gdy mieli mozliwo$¢ przewidzenia, ze ich dziatania naruszg prawo lub gdy
nie dotozyli nalezytej starannosci, by norm prawa zawartych w ustawie Prawo farmaceutyczne nie
naruszyc.

Ustalenie kary w przedmiotowej sprawie miato charakter wieloetapowy, co spowodowane
byto zaistnieniem w postepowaniu licznych okolicznoéci majgcych wpltyw na jej wysokosc.

Ustalajgc wymiar kary pienieznej Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny
uwzglednit okres, stopieh oraz okolicznosci naruszenia przepisdow ustawy, a takze fakt, iz jest to
pierwsze naruszenie przepisdw danego przedsiebiorcy.

W pierwszej kolejnosci Organ dokonat sprawdzenia okresu, w jakim byta prowadzona
przedmiotowa reklama.

Organ za udowodnione uznaje, iz reklama byta prowadzona od kwietnia 2012r. tj od dnia
wydania pierwszego numeru ,, ” i jest prowadzona nadal.

Dokonujgc oceny wagi (rozmiaréw) stwierdzonego naruszenia organ stwierdza, iz
prowadzona reklama zawiera na przedostatniej stronie w wydaniu kwietniowym informacje o
lokalizacjach i numerach telefonbw 18 aptek ogodlnodostepnych, w wydaniu czerwcowym
informacje o lokalizacjach i numerach telefonéw 18 aptek ogdlnodostepnych, w wydaniu wrzesien-
listopad informacje o lokalizacjach 22 aptek ogdélnodostepnych i jest rozpowszechniana w taki w
sposob, aby dotrze¢ do jak najwiekszej grupy potencjalnych klientéw. Naktad wydania
kwietniowego i czerwcowego wynosit 200 000 natomiast wydania wrzesien-listopad juz 400 000
egzemplarzy, a ponadto gazeta jest rozpowszechniana takze za pomocg strony internetowej www.

.pl.
Organ jednak zaznacza, iz przedmiotowe postepowanie dotyczyto jedynie reklamy aptek
ogolnodostepnych zlokalizowanych w przy ul. , W przy ul.
, W przy ul. , W przy ul. , W
przy ul. , W przy ul. , W przy ul.
, W przy ul. , tj. 8 aptek ogolnodostepnych

Majac na wzgledzie wskazane powyzej okolicznosci majace wplyw na wymiar kary
pienieznej, organ za stwierdzone naruszenie ustalit kare pieniezng w wysokosci
zt (stownie: 00/100 zt) co stanowi sume PLN na jedna apteke oraz

% maksymalnej wysokosci kary (50000 PLN) jaka organ moégt wymierzyé za
stwierdzone naruszenie.

Wymiar kary ma na celu nadanie jej roli prewencyjnej za naruszenie przepisOw o zakazie
reklamy czterech aptek, majgcej zapobiec ponownemu naruszeniu zakazu w przyszto$ci.

Nalezy réwniez wskazac, iz kara musi by¢ dotkliwa dla przedsigbiorcy z uwagi na fakt
petienia funkcji represyjnej (penalnej), jednakze dolegliwosé ta musi by¢ mozliwa do spetnienia.

Organ wskazuje, iz kara ta ma réwniez znaczenie edukacyjne dla samego przedsiebiorcy
jak rowniez wymiar odstraszajgcy, bedacy ewentualng przestrogg dla innych przedsiebiorcéw
prowadzgcych detaliczny obroét produktami leczniczymi przed podobnym naruszaniem.
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Majac na wzgledzie powyzsze Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny
postanowit natozy¢ kare w wysokosci okreslonej jak w punkcie Il sentencji decyz;ji.

Zgodnie z dyspozycjg art. 129b ust. 4 i ust. 5 Prawa farmaceutycznego kare pieniezng
uiszcza sie w terminie 7 dni od dnia, w ktéorym decyzja stata sie ostateczna na konto
Wojewddzkiego Inspektoratu Inspekcji Farmaceutycznej w Warszawie ul. Florianska 10 03-707
Warszawa
NARODOWY BANK POLSKI O. WARSZAWA 06 1010 1010 0155 1222 3100 0000

Od kary pienieznej nieuiszczonej w terminie nalicza sie odsetki ustawowe.

Egzekucja kary pienieznej wraz z odsetkami za zwioke nastepuje w trybie przepiséw o
postepowaniu egzekucyjnym w administracji.

Rygor natychmiastowej wykonalnosci

Zgodnie z dyspozycjg art. 94a ust. 4 Prawa farmaceutycznego decyzji nakazujgcej
zaprzestanie prowadzenia reklamy apteki i punktu aptecznego oraz ich dziatalnosci nadaje sie
rygor natychmiastowej wykonalnosci.

Majgc na wzgledzie powyzsze Mazowiecki Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny w tym
zakresie nie ma kompetencji fakultatywnych, jak to jest w przypadku przepisu art. 108 § 1 Kodeks
postepowania administracyjnego, ktéry okredla przestanki nadania decyzji rygoru natychmiastowej
wykonalnosci, ktérych wystgpienie nie oznacza obowigzku nadania decyzji tego rygoru.

Zapis art. 94a ust. 4 Prawa farmaceutycznego wigze organ, ktéry musi w decyzji zamiesci¢
stosowng klauzule co zostato uczynione w punkcie Ill sentencji decyzji.

Pouczenie:

Od decyzji niniejszej stuzy stronie, na podstawie art. 127 § 11 2 oraz art. 129 § 1 i 2 kpa,
odwotanie do Gtéwnego Inspektora Farmaceutycznego, za posrednictwem Mazowieckiego
Wojewddzkiego Inspektora Farmaceutycznego w Warszawie, w terminie czternastu dni od dnia
doreczenia decyzji.

Zgodnie z art. 130 § 3 pkt. 2 kpa wniesienie odwotania nie wstrzymuje wykonania pkt |
niniejszej decyzji.

Zgodnie z dyspozycjg art. 129b ust. 4 i ust. 5 Prawa farmaceutycznego kary pieniezne
uiszcza sie w terminie 7 dni od dnia, w ktérym decyzja stata sie ostateczna na konto
Wojewddzkiego Inspektoratu Inspekcji Farmaceutycznej w Warszawie ul. Florianska 10 03-707
Warszawa NARODOWY BANK POLSKI O. WARSZAWA 06 1010 1010 0155 1222 3100 0000
Od kary pienieznej nieuiszczonej w terminie nalicza sie odsetki ustawowe.

Egzekucja kary pienieznej wraz z odsetkami za zwioke nastepuje w trybie przepiséw o
postepowaniu egzekucyjnym w administracji.

Otrzymuja:
1. , ul.
2. ala

10/10



	Stwierdzenie naruszenia
	Rygor natychmiastowej wykonalności

