Mazowiecki Wojewodzki Warszawa, dn. 14 stycznia 2013r.
Inspektor Farmaceutyczny
03-707 Warszawa, ul. Florianska 10
tel. 22 628-28-60 ; 22 628 24 09

WIF.WA.11.8523.1.2.2013.RB

DECYZJA

I. Na podstawie art. 94a ust. 2, ust. 3 ustawy z dnia 6 wrze$nia 2001r. Prawo
farmaceutyczne (t. j. Dz. U. z 2008r Nr 45, poz. 271 ze zm.) oraz art. 104 § 1 w zwigzku z
art. 107 § 1-3 ustawy z dnia 14 czerwca 1960r. Kodeks postepowania administracyjnego
(Dz. U. z 2000 r. Nr 98, poz. 1071 ze zm.) Mazowiecki Wojewddzki Inspektor
Farmaceutyczny po przeprowadzeniu postepowania w sprawie podejrzenia prowadzenia
reklamy aptek ogdlnodostepnych zlokalizowanych na terytorium wojewddztwa

mazowieckiego oraz ich dziatalnosci, wszczetego z urzedu przeciwko przedsiebiorcy:
z siedzibg w , NIP stwierdza naruszenie zapisu, o
ktorym mowa w art. 94a ust. 1 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. Prawo
farmaceutyczne poprzez prowadzenie reklamy aptek ogolnodostepnych

zlokalizowanych w przy ul. y W przy ul. y W
przy ul. iw przy ul. oraz ich dziatalnosci
Za pomocg w czasopisma ,, ” i nakazuje zaprzestanie jej prowadzenia.

II. Na podstawie art. 129b ust. 1 i ust. 2 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. Prawo
farmaceutyczne naktada sie na przedsiebiorce: Z siedzibg w NIP
kare pieniezng w wysokosci zt (stownie: zt 00/100) z tytutu
naruszenia zakazu, o jakim mowa w art. 94a ust. 1 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r.
Prawo farmaceutyczne w zakresie opisanym w punkcie | sentencji niniejszej decyzji,
ptatng do budzetu pahstwa.

III. Nakazowi w punkcie | na podstawie dyspozycji art. 94a ust. 4 Prawa farmaceutycznego
nadaje rygor natychmiastowej wykonalnosci.

UZASADNIENIE

W dniu 9 sierpnia 2012r. Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny wszczat
postepowanie majgce na celu ustalenie czy doszto do naruszenia dyspozycji art. 94a ust. 1
ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. Prawo farmaceutyczne (t.j. z 2008r. Nr 45, poz. 271 ze zm.) w
zwigzku z rozpowszechnianiem przez przedsiebiorce: z siedzibg w NIP

czasopisma ,,

O wszczeciu postepowania poinformowano strone pismem z dnia 9 sierpnia 2012r.
informujgc, iz w poczet materiatu dowodowego zostaty zatgczone akta poste,powania ktérego
strong sg spoiki dziatajgce pod firma: oraz

W odpowiedzi na wezwanie strona wskazata w piSmie datowanym na dzien 17 sierpnia
2012r. iz ,W dniu 25 lipca 2012 roku Slgski Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny w analogicznej
sprawie do prowadzonej przez Panstwa wydat decyzje umaczajgce postepowanie. Z omawianej
decyzji wynika, iz miesiecznik , " (w zatgczeniu), jest zgodny z prawem
farmaceutycznym. Umieszczenie informacji o aptece oraz jej godzin otwarcia w bliskim
sgsiedztwie reklam lekowych czy suplementowych z podaniem ich cen nie narusza prawa
zwtaszcza art. 94 prawa farmaceutycznego. Nalezy zauwazyc, iz w uzasadnieniu czytamy, iz
postepowanie zostato przeprowadzone na wniosek Giéwnego Inspektora Farmaceutycznego (...)
Slaski Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny analizujgc zgromadzone w sprawie materiaty
dowodowe uznat, iz przedstawione przez strone w jej pismach argumenty zastugujg na
uwzglednienie ",

W dalszej czesci pisma wskazane zostato, ze ,Gfowny Inspektor Farmaceutyczny
dodatkowo przeprowadzit postepowanie wyjasniajgce co do samego miesiecznika ,, "w
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przedmiocie reklamy lekéw. Po wyjadnieniach i licznych dowodach w sprawie umorzyt
postepowanie - decyzjg z dnia 16 lipca 2012 roku (w zatgczeniu). Reasumujgc nalezy stwierdzic,
iz miesiecznik ", pomimo ze jest kontrowersyjnym pismem jest zgodny z
przepisami prawa i nie narusza dyspozycji art. 94 prawa farmaceutycznego oraz innych przepisow
prawnych. Celem miesiecznika jest edukowanie konsumentéw, poroéwnywanie cen roznych
produktow, mozliwos¢ kupienia jego w danym migjscu. Idea gazety oparta jest na licznych
internetowych poréwnywarkach cenowych np: ,skgpiec”, w ktérych poréwnywana jest cena i
pokazywany jest adresat oferty. Takie dziatanie powoduje, iz konsument moze sSwiadomie podjgc
decyzje przy nabywaniu réznych produktéw, nie tylko farmaceutycznych. Miesiecznik
" jest publikowany w wersji papierowej i Swietnie spetnia swojg role dla czytelnikow.
samo podejmuje decyzje jakie bedg umieszczane:

1. artykuty;

2. reklamy;

3. informacje ptatne;

4. ksztaft miesiecznika.

Zaden innym podmiot nie moze wptywaé na rade programowg miesiecznika.

w najblizszym czasie planuje uruchomienie portalu internetowego, w ktérym
same apteki i inne sklepy (na zasadzie dobrowolno$ci) bedg podawaty ceny produktoéw - lista
cenowa rowniez nie stanowi reklamy. Tego typu narzedzie spetni oczekiwanie konsumentow i
kazdy bedzie mogt Swiadome dokonac wyboru, gdzie moze tanio nabyc produkt, oczywiScie bez
uwzglednienia strat w postaci dojazdu do danego punktu sprzedazowego oraz czasu na ktory musi
poswiecic.

Sugerowanie, iz przyczynia sie do prowadzenia reklamy aptek jest
niezasadne. Przyjmowanie rozszerzajgcej interpretacji budzi watpliwosci z racji tego, iz w
dyspozycji art. 94a znajduje sie zdanie: ,nie stanowi reklamy informacja o lokalizacji i
godzinach pracy apteki (...).". Gdyby takiego zdania nie byto, wowczas kazda informacja o
aptece stanowita by naruszenie prawa farmaceutycznego.

Raz jeszcze podkre$lamy, iz umieszczone apteki na ostatniej stronie miesiecznika ,,

" zlecity nam tylko opublikowanie informacji ptatnych o lokalizacji apteki oraz ich godzinach
pracy - dowody zlecenn w aktach sprawy - zgodnie z art. 94a ust. 1 zdanie 2 prawa
farmaceutycznego.”

Z uwagi na fakt powotywania sie przez strone na decyzje Gidéwnego Inspektora
Farmaceutycznego znak GIF-P-R-450/27-3/MR/12 z dnia 19 lipca 2012r. w dniu 23 sierpnia 2012r.
zwrocono sie z prosbg do Gtownego Inspektora Farmaceutycznego o udostepnienie kopii
zgromadzonego materiatu w sprawie (akt sprawy).

W dniu 10 pazdziernika 2012r. w zwigzku z brakiem odpowiedzi na pismo z dnia 23
sierpnia 2012r. doreczonego dnia 27 sierpnia 2012r. ponownie wystgpiono do Gtéwnego
Inspektora Farmaceutycznego z prosbag o udostepnienie kopii zgromadzonego materiatu w sprawie
(akt sprawy).

W dniu 26 pazdziernika 2012r. do organu wptynety kopie akt postepowania zakonczonego
decyzjg Gtéwnego Inspektora Farmaceutycznego znak GIF-P-R-450/27-3/MR/12.

W dniu 7 listopada 2012r. organ zawiadomit strone, iz zamierza zakonczy¢ postepowanie,
informujgc jednoczesnie, iz strona ma prawo do wypowiedzenia sie co do zebranych dowodoéw i
materiatdw oraz ztozenie wyjasnien lub dostarczenie nowych materiatobw dowodowych.

W odpowiedzi na wezwanie strona w pismie datowanym na 14 listopada 2012r. wskazata,
iz 17 sierpnia 2012r. wystata ,(...) dwie decyzje, ktére majg istotne znaczenie dla sprawy tj. decyzje
SWIF z Katowic- stwierdzajgca, ze apteka miata prawo do umieszczania ptatnej informacji w
naszej gazecie oraz decyzje GIF-stwierdzajgca, iz umarza postepowanie (...)". Wskazata, iz
miesiecznik ,, ” jest kontrowersyjnym czasopismem majgcym na celu edukowanie
konsumentéw, poréwnanie cen réznych produkitdw, a idea gazety oparta jest na licznych
internetowych poréwnywarkach cenowych. W zwigzku z powyzszym strona stoi na stanowisku, iz
nie narusza przepiséw prawa farmaceutycznego.

Do dnia wydania niniejszej decyzji strona nie zapoznata sie ze zgromadzong

dokumentacja.
W dniu 19 grudnia 2012r. do organu wptyneto pismo, w ktérym strona wskazata, iz od dnia
20 grudnia 2012r. do dnia 7 stycznia 2013r. jest nieczynne z powodu

zaplanowanych $wigtecznych urlopéw oraz prosi o nie przesytanie korespondencji w tym okresie,
gdyz nie zostanie odebrana w terminie.
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Po zapoznaniu sie z catoscig materiatu dowodowego Mazowiecki Wojewodzki Inspektor
Farmaceutyczny zwazyt co nastepuje:

Stwierdzenie naruszenia

W toku postepowania ustalono, iz przedsiebiorca: z siedzibg w
NIP jest wydawca czasopisma (miesiecznik) "
rozpowszechnia go do nieograniczonej i nieokreslonej grupy w formie drukowane;j.

Powyzsze organ uznaje za udowodnione i bezsporne, gdyz strona sama wskazata na ten
fakt w pismie z dnia 14 listopada 2012r. (karta 000319)

Za udowodnione organ uznaje, iz strona rozpowszechniata rowniez czasopismo
(miesiecznik) " " w Internecie i w formie elektronicznej (tzw. e wydanie) pod
adresem http://www. .pl/page5.php, natomiast w trakcie postepowania,
zaprzestata go rozpowszechnia¢ za pomocg tego kanatu.

Przedmiotowe czasopismo nr na pierwszej stronie tytut " " po prawej
po stronie w kolumnie zajmujgcej ok. strony znajdujg sie moduty reklamowe z
, W modutach znajdujg sie zdjecia suplementow diety, wraz z opisem oraz w pozycji wertykalnej
wyraz ,Reklama" bardzo drukiem. Bezposrednio pod modutem znajduje sie w
prostokgcie na tle czcionkg cena podana z doktadnoscig do groszy i w
pozycji wertykalnej bardzo matg czcionkg w kolorze (prawie nieczytelng) wyraz ,*zrédto",
obok w prostokacie na tle czcionkg wyrazy ,oszczedzasz do" - wskazanie
kwoty oszczednosci z doktadnosciach do grosza i w pozycji wertykalnej bardzo matg czcionkg w
kolorze (prawie nieczytelng) wyraz ,*zrédto”. Na prawym marginesie w pozycji
wertykalnej bardzo matym drukiem widnieje zapis "*zrodto: raport Cenowy przygotowany przez
". Patrzac od strony w kolumnie zajmujgcej ok. strony artykut zatytutowany temat
miesigca.

Na stronie  patrzgc od lewej w kolumnie zajmujgcej ok. powierzchni znajdujg sie
zdjecia produktow leczniczych z opisem oraz ceng podang za opakowanie. Patrzac od
strony w kolumnie zajmujgcej ok. strony kontynuacja artykutu temat miesigca ze strony
, a pod nim tabelki, jedna poréwnujgca ceny (odptatnos¢ dla pacjenta) wybranych lekéw
refundowanych o tej samej substancji czynnej i druga poréwnujgca ceny wybranych lekéw nie
refundowanych o tej samej substancji czynne;j.

Na stronie patrzac od strony w kolumnie zajmujgcej ok. strony znajdujg
sie moduty reklamowe , w modutach ukazane sg zdjecia suplementéw diety
kosmetykow, wraz z opisem oraz w pozycji wertykalnej wyraz ,Reklama" bardzo drukiem.
Bezposrednio pod modutem znajduje sie w prostokacie na tle czcionkg cena
podana z doktadnos$cig do groszy i w pozycji wertykalnej bardzo czcionkg w kolorze

(prawie nieczytelng) wyraz ,*zrédto", obok w tle czcionkg wyrazy
,08zczedzasz do" - wskazanie kwoty oszczednosci z doktadnosciach do grosza i w pozycji
wertykalnej bardzo czcionkg w kolorze (prawie nieczytelng) wyraz ,*zrédto".
Patrzac od prawej strony w kolumnie zajmujgcej ok powierzchni znajdujg sie zdjecia
produktdéw leczniczych z opisem oraz ceng podang za opakowanie.

Na stronie i znajduje sie tabelka, w ktérej w pierwszej kolumnie od znajdujg sie
zdjecia 9 produktow leczniczych oraz ich nazwy. W pierwszym wierszu tabeli znajdujg sie adresy i
nazwy 16 aptek w tym 4 aptek zlokalizowanych w przy ul. , W przy ul.

, W przy ul. iw przy ul. W
poszczegolnych komodrkach tabeli znajdujg sie ceny danego leku w danej aptece. W

wierszu tabeli znajduje sie suma catkowita wszystkich produktéw w danej aptece. W
komorkach gdzie znajdujg sie sumy z w/w aptek widnieje kwota oraz w okregu ,,
”, a pod nim napis "

Na stronie patrzac od strony w kolumnie zajmujacej ok. strony
znajdujg sie moduty reklamowe z prostokgtnym obramowaniem, w modutach znajduja
sie zdjecia suplementéw diety, kosmetykdéw, wraz z opisem oraz w pozycji wertykalnej wyraz
~-Reklama" bardzo drukiem. Bezposrednio pod modutem znajduje sie w na
tle czcionkg cena podana z dokfadnoscig do groszy i w pozycji wertykalnej bardzo matg
czcionkg w kolorze (prawie nieczytelng) wyraz ,*zrédto", obok w na tle

czcionkg wyrazy ,0oszczedzasz do" - wskazanie kwoty oszczednosci z doktadnosciach do
grosza i groszy i w pozycji wertykalnej bardzo czcionkg w kolorze (prawie
nieczytelng) wyraz ,*zrédto". Patrzgc od strony w kolumnie zajmujgcej ok.
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powierzchni znajdujg sie zdjecia produktow leczniczych z opisem oraz ceng podang za
opakowanie.

Na stronie znajduje sie Krzyzowka.

Na stornie (ostatniej) patrzac od znajdujg sie moduty, w ktérych na

tle czcionkg umieszczono adresy, godziny otwarcia oraz nazwy aptek
Zlokalizowanych w przy ul. , W przy ul. , W

przy ul. iw przy ul. . Ponizej z prawej strony

moduty reklamowe z , W modutach znajdujg sie zdjecia suplementow
diety, kosmetykow, wraz z opisem oraz w pozycji wertykalnej wyraz ,Reklama" bardzo

drukiem. Bezposrednio pod modutem znajduje sie w prostokacie na tle

czcionkg cena podana z doktadnoscig do groszy i w pozycji wertykalnej bardzo

czcionkg w kolorze (prawie nieczytelng) wyraz ,*zrodto", obok w  na tle

czcionkg wyrazy ,0szczedzasz do" - wskazanie kwoty oszczednosci z doktadno$ciach do grosza i
groszy i w pozycji wertykalnej bardzo matg czcionkg w kolorze czarnym (prawie nieczytelng) wyraz
» 2rodto".

W niniejszym postepowaniu zostaje do udowodnienia, czy wyzej opisany materiat
reklamowy stanowi zabroniong reklame aptek i punktéw aptecznych oraz ich dziatalnosci.

Zgodnie z dyspozycijg art. 94a ust. 1, ust. 2 i ust. 3 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. Prawo
farmaceutyczne zabroniona jest reklama aptek i punktow aptecznych oraz ich dziatalnosci. Nie
stanowi_reklamy informacja o lokalizacji i _godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego.

Wojewddzki inspektor farmaceutyczny sprawuje nadzér nad przestrzeganiem przepisow
ustawy w zakresie dziatalnosci reklamowej aptek, punktéw aptecznych i placéwek obrotu
pozaaptecznego. W razie stwierdzenia naruszenia w/w przepisu wojewddzki inspektor
farmaceutyczny nakazuje, w drodze decyzji, zaprzestanie prowadzenia takiej reklamy.

Zapis art. 94a ust. 1 w/w ustawy nie definiuje pojecia dziatan ktére stanowig reklame
apteki, wskazujgc jedynie dziatania, ktére nimi nie sg. Nie_stanowi_reklamy jedynie_informacja o
lokalizaciji i godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego.

W orzecznictwie wskazuje sie, ze wobec braku ustawowej definicji reklamy dziatalnosci
aptek, nalezy w tym wzgledzie odwotac¢ sie do opracowan stownikowych. W Wielkim Stowniku
Wyrazéw Obcych (pod red. M. Banki, PWN, Warszawa 2003) wskazano, ze reklamg jest dziatanie
majace na celu zachecenie potencjalnych klientow do zakupu konkretnych towarow lub do
skorzystania z okreslonych ustug. Reklamg dziatalnosci apteki bedzie wiec zamiar przyciggniecia
potencjalnych klientow do dokonania zakupu towaréw sprzedawanych w aptece (aptekach) -
niezaleznie od form i metod jej prowadzenia oraz uzytych do jej realizacji Srodkéw - jesli jej celem
jest zwiekszenie sprzedazy produktéw leczniczych lub wyroboéw medycznych" (wyrok WSA w
Warszawie z dnia 17 pazdziernika 2008 r., VIl SA/Wa 698/08, niepubl. oraz wyrok WSA w
Warszawie z dnia 1 lutego 2008 r., VIl SA/Wa 1960/07, Lex, nr 451165).

Przedmiotowe czasopismo jest tak skonstruowane, Zze pacjent bez problemu moze
zidentyfikowa¢ w jakich aptekach naby¢ reklamowane produkty lecznicze i inne produkty.
Identyfikacja placéwek sprzedazy detalicznej (aptek) odbywa sie poprzez wskazanie lokalizaciji
(nazwy) aptek na ostatniej stronie " " oraz poprzez zastosowanie instrumentu w postaci
nadania przedmiotowym aptekom ,, ". Podkres$lenia wymaga fakt, iz status ,,

" w poréwnaniu cenowym otrzymaty wylgcznie apteki, ktérych nazwa, oraz informacja o
godzinach czynno$ci i lokalizacji zostata wskazana na ostatniej stronie czasopisma. Nie moze by¢
watpliwosci co do tego, ze zamiarem strony byto dokonanie poréwnania cen w aptekach na
korzys¢ wymienionych w ,, ” aptek zlokalizowanych w przy ul. , W

przy ul. , W przy ul. iw przy ul. .

Reklama apteki to kazda dziatalnoS¢ przez nig prowadzona, niezaleznie od jej formy i
metody przeprowadzenia, ktdéra ma na celu zwiekszenie sprzedazy w niej wyrobéw medycznych
lub produktow leczniczych. (Wyrok Wojewddzkiego Sgdu Administracyjnego z siedzibg w
Warszawie z 2008-02-19, VII SA/Wa 1914/07).

W literaturze wyrazany jest poglad, iz reklamg jest wszelkiego rodzaju oddziatywanie
przedsiebiorcow na potencjalnych klientéw podejmowane w tym celu, aby przez zachwalanie
towaru bgdz ustugi wywota¢ zainteresowanie dla warunkéw transakcji. Za reklame nalezy uznaé
Swiadome dziatanie przedsigbiorcy zmierzajgce do promowania towaréw lub ustug przez
wskazanie na ich cechy w taki sposéb, aby u klientéw (pacjentow) wywota¢ lub wzmocnic
okreslone potrzeby. Sad Najwyzszy, w uzasadnieniu do orzeczenia z dnia 26 stycznia 2006r.
(sygn. akt V CSK 83/05, Lex nr 191239) wskazat, iz reklamg jest kazda wypowiedz skierowana do
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potencjalnych konsumentéw, odnoszgca sie do towardw, ustug, a takze przedsiebiorcy
oferujgcego towary lub ustuge, majgca na celu zachecenie i sktonienie adresatéw do nabywania
towarow lub korzystania z ustug. Zacheta moze by¢ wyrazona bezposrednio, np. poprzez uzycie
okreslen odpowiadajgcych konkretnym czynnosciom, w wyniku ktérych nastgpi zbyt towaréw lub
ustug, albo posrednio — przez stworzenie sugestywnego obrazu towaréw i ustug, a takze samego
przedsiebiorcy, w stopniu narzucajgcym adresatom nieodpartg che¢ nabycia towardw i ustug.

W przedmiotowym przypadku wiasnie mamy do czynienia z takg konstrukcjg tj. ukladem
graficznym, w ktorych obrazy - zdjecia produktdw wraz z ceng, a zaraz obok niej wyraznie
odznaczajgcego sie ,hastem" oszczedzasz jak rowniez poréwnanie cen produktow w 16 aptekach
w ten sposob, iz najkorzystniejsze cenowo zostaty wykazane tylko apteki objete niniejszym
postepowaniem, wywierajg silny wptyw na mysli lub wyobraZznie potencjalnego pacjenta narzucajac
mu nieodpartg che¢ nabycia produktow leczniczych wtasnie w tej konkretnej aptece. Opis obok
tabeli poréwnujgcej ceny rowniez nie pozostawia watpliwosci, iz ukierunkowuje potencjalnego
czytelnika na konkretne apteki. Zostato tam wskazane, iz w aptekach posiadajgcych status
.prymusa cenowego", ,(...) prawdopodobnie mozna naby¢ wszystkie produkty w bardzo
atrakcyjnych cenach".

Nalezy wskazaé, iz w ocenie organu przedmiotowa oszczedno$¢ jest sztucznie
wykreowang wartoscig, gdyz jako jej zrodto wskazano, raport cenowy przygotowany przez

., ktory nie zostat organowi udostepniony, jak réwniez potencjalni pacjenci nie
majg mozliwosci sie zapoznania z nim. odmowita udostepnienia powyzszego
raportu wskazujac, iz inspektorzy farmaceutyczni nie majg w powyzszym zakresie uprawnien, a
sam raport stanowi know-how firmy i jest oferowany za odptatnoscig innym podmiotom.

Na marginesie nalezy wskaza¢, iz prezesem zarzadu spotki jest (byt) Pan
, ktéry jest rowniez prezesem zarzadu strony niniejszego postepowania.

Podkreslenia rowniez wymaga fakt, iz cena w tabeli poréwnujgcej ceny w roznych aptekach
nie jest zgodna ze stanem faktycznym, tj. ceny podane w tabeli nie sg cenami jakie obowigzywaty
w miesigcu w kwietniu w danych aptekach.

Na podstawie danych o obrocie produktami leczniczymi (karta 000086 do 000217)
przekazanych przez kierownikow aptek ustalono, iz produkt leczniczy Acard tabletki dojelitowe
0,075¢g 60 tabletek w aptece zlokalizowanej w:

. przy ul. byt sprzedawany po 5,50 zt cena podana w tabeli to
4,99zt

. przy ul. byt sprzedawany po 8 zt, 7,24z, 7,28 zi, 5,49 zt
cena podana w tabeli to 5,49zt

. , przy ul. byt sprzedawany po 7,78, 7,98 zt cena podana w
tabeli to 7,70zt

. przy ul. byt sprzedawany po 7,60z, 5,90zt, 5,49 zt cena
podana w tabeli to 5,49zt

. przy ul. byt sprzedawany po 5,98 zt i 5,49zt cena podana
w tabeli to 5,49zt

. przy ul. byt sprzedawany po 7,50z, i 6,99zt cena podana w
tabeli to 6,99zt

. przy ul. byt sprzedawany po 7,92,zt 7,40zt, 5,49zt cena

podana w tabeli to 5,49zt

Taki stan oznacza, iz ceny podane w tabeli nie byty cenami, ktére obowigzywaly w
miesigcu kwietniu 2012r. we wskazanych aptekach, a zatem poréwnanie cen w tabeli jest
nierzetelne i wprowadza konsumenta (pacjenta) w btad co do rzeczywistej ceny jaka jest (byta) w
danej aptece.

Na marginesie organ pragnie zaznaczy¢, iz konsument, do ktérego jest kierowany przekaz
ma prawo do rzetelnej informacji juz w chwili zapoznania sie z trescig przekazu bez koniecznosci
zasiegania jej dopiero w miejscu sprzedazy. Przedsiebiorca ma obowigzek poinformowania w
sposob rzetelny i prawdziwy o cechach oferowanego towaru juz w reklamie, a klient zwabiony jego
ofertg nie ma obowigzku jej weryfikacji w miejscu sprzedazy (wyrok Sadu Okregowego w
Warszawie — Sgdu Ochrony Konkurencji i Konsumentoéw z dnia 19 grudnia 2007 r., sygn. akt: XVII
AmA 64/07).

Reklama to rodzaj komunikowania perswazyjnego obejmujgcy techniki i dziatania
podejmowane w celu zwrocenia uwagi na produkt, ustuge lub idee; pierwotng funkcjg reklamy byto
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udzielanie informacji o towarach i zrédtach zakupu; obecnie reklama spetnia funkcje: prezentacii,
ksztattowania popytu, tworzenia i utrzymywania rynkow zbytu; reklama, z zatozenia i jawnie
subiektywna, postuguje sie srodkami wizualnymi (wydawnictwa, ogtoszenia prasowe, plakaty,
filmy, telewizja, neony, a takze opakowania, wystawy itp.) oraz audioakustycznymi (radio, uliczne
gigantofony, informacja telefoniczna itp.).

Strona wskazala, iz ,, " jest kontrowersyjnym czasopismem, majgcym na celu
edukowac¢ konsumentéw oraz porownywanie cen. Jej idea jest oparta na licznych internetowych
porownywarkach.

Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny wskazuje, iz porownywanie cen pro-
duktéw leczniczych, w roznych aptekach jest niczym innym jak reklamg poréwnawczg. Zgodnie z
definicjg zawartg ustawie o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji z dnia 16 kwietnia 1993 r. (Dz. U.
Nr 47, poz. 211) tekst jednolity z dnia 26 czerwca 2003 r. (Dz. U. Nr 153, poz. 1503) reklama po-
rownawcza jest to reklama, ktéra umozliwia bezposrednio lub posrednio rozpoznanie konkurenta
albo towardw lub ustug oferowanych przez konkurenta (art. 16 ust. 3). Podobna definicja zostata
zawarta réwniez w art. 2 lit. ¢ dyrektywy 2006/114/WE.

.feklama porownawcza” oznacza kazdg reklame, ktéra wyraznie lub przez domniemanie
identyfikuje konkurenta albo towary lub ustugi oferowane przez konkurenta. Definicja reklamy na
potrzeby w/w dyrektywy zostata sformutowana w art. 2 lit. a, w ktérym wskazano, iz ,reklama”
oznacza przedstawienie w jakiejkolwiek formie w ramach dziatalnosci handlowej, gospodarcze;j,
rzemieslniczej lub wykonywania wolnych zawoddéw w celu wspierania zbytu towarow lub ustug, w
tym nieruchomosci, prawi zobowigzan.

Wobec powyzszego nalezy przyjaé, iz reklamg jest kazda wypowiedZz majgca na celu
stymulowanie zbytu lub innego korzystania z towaréw lub ustug. Ponadto, aby pewne dziatania
zostaly uznane z ,reklame poréwnawczg" muszg one bezposrednio lub posrednio stwarzaé
mozliwos¢ rozpoznania konkurenta podmiotu reklamujgcego sie, jego towardw lub ustug. Reklama
bezposrednio wskazuje na konkurenta, jego towary czy ustugi, jezeli wprost zawiera jakiekolwiek
oznaczenie odrozniajgce, uzywane przez konkurenta w obrocie gospodarczym. Taki sposéb
prowadzenia dziatan zostat zastosowany w czasopisémie ,, ” poprzez wskazanie
konkretnego produktu leczniczego sprzedawanego w konkretniej aptece (nazwa i adres) po_
konkretnej cenie.

Dla oceny, czy w niniejszej sprawie mozemy mie¢ do czynienia z reklamg apteki
prowadzong pod pozorem np. prowadzenia porownania cen w aptekach pomocne moze by¢
rozstrzygniecie Sadu Najwyzszego z dnia 26 wrzesnia 2002 r. (Il CKN 213/01), w ktérej to
sprawie Sad Najwyzszy rozstrzygnat o naruszeniu dobrych obyczajow przez reklame piwa, ktora
miata pozornie odnosi¢ sie do piwa bezalkoholowego, podczas gdy w rzeczywistosci jej
przedmiotem byto piwo alkoholowe. Analogicznie jak w przypadku reklamy rozpowszechnianej za
pomoca , " informacja o rzeczywistym przedmiocie reklamy (piwa) byta
przedstawiona w sposob stabo widoczny, a ponadto brakowato jednoznacznego kontekstu
sugerujgcego, ze dany produkt nie zawiera alkoholu.

Ponadto nalezy wskazaé, iz w stownikach jezyka polskiego pod pojeciem ,reklama ukryta"
rozumie sie zachecanie do kupowania produktéw w programach lub publikacjach o charakterze
niereklamowym. Takze doktryna zgodnie wskazuje, iz reklama ukryta przybiera postac: reklamy
odredakcyjnej, product placement, reklamy w ksigzkach, reklamy w ekspertyzach naukowych.

Nalezy rowniez wskazaé, iz Europejski Trybunat Sprawiedliwosci (ETS) w swoim
postanowieniu z 2 kwietnia 2009 w sprawie nr C-421/07 zdecydowat, ze rozpowszechnianie przez
strone trzecig informacji o produkcie leczniczym (wtaczajgc w to jego wiasciwosci terapeutyczne i
profilaktyczne) mozna uznaé¢ za reklame w rozumieniu dyrektywy 2001/83/EC, nawet jesli strona
trzecia dziatata z wtasnej inicjatywy i niezaleznie w_jakikolwiek sposdb od wytwércy lub

dystrybutora tego produktu leczniczego.

Przenoszgc powyzsza teze na potrzeby niniejszego postepowania, nalezy wskazaé, iz
nawet przyjmujgc stanowisko strony, iz ,, ” jest czasopismem, majgcym na celu
edukowanie konsumentow oraz porownywanie cen, to porownanie ceny tego samego produktu
leczniczego ze wskazaniem ,najtanszej” apteki nalezy uznac¢ za reklame dziatalnosci tej apteki,
przez osobe trzecig, dziatajgcg z wtasnej inicjatywy.

Definicja apteki, zawarta w ustawie Prawo farmaceutyczne w art. 86, pozwala na przyjecie,
ze reklamg dziatalnosci apteki jest dziatanie polegajgce na zachecaniu potencjalnych klientow do
dokonywania zakupu ustug farmaceutycznych w konkretnej aptece lub punkcie aptecznym. W
wyroku Wojewddzkiego Sgdu Administracyjnego z siedzibg w Warszawie z 2008-05-14, VII SA/Wa
2215/07, wskazano, iz ,zauwazy¢ trzeba, ze art. 94a nie definiuje katalogu dziatan, ktére nie
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stanowityby reklamy dziatalnosci apteki, przepis ten jedynie okresla, do jakich produktow
leczniczych nie moze sie odnosi¢ reklama dziatalnosci apteki. Dlatego tez za reklame dziatalnosci
apteki nalezy uzna¢ kazde dziatanie, skierowane do publicznej wiadomosci, niezaleznie od
sposobu i metody jego przeprowadzenia oraz srodkow uzytych do jego realizaciji, jesli jego celem
jest zwiekszenie sprzedazy produktow leczniczych i wyrobéw medycznych oferowanych w danej
aptece”.

Wskazaé nalez réwniez, iz wydanie i rozpowszechnianie przez spétke listy cenowej
produktow leczniczych i wyrobow medycznych, na ktérych umieszczono produkty i wyroby
znajdujgce sie na listach lekéw refundowanych, skierowanej do publicznej wiadomosci stanowi
niedozwolong reklame dziatalnosci aptek nalezgcych do spétki, bowiem w celu zwiekszenia ich
sprzedazy oferowano produkty lecznicze i wyroby medyczne po nizszych cenach. (wyrok
Wojewoddzkiego Sagdu Administracyjnego siedziba w Warszawie z 2008-02-19, VII SA/Wa
1914/07).

Podkreslenia wymaga fakt, iz strona sama wskazata, w pismie do Giéwnego Inspektora
Farmaceutycznego z dnia 22 maja 2012r. (karta 000294) iz ,, nie dysponuje zleceniami
od producentéw na nastepujgce produkty:

Apap;

Paracetamol Polfy £6dz;
Cerutin;

UroFuragin;

Supremin;

Detralex;

Amol;

Multi Sanostol,

ONoaRhWN =~

ktore ukazaty sie w miesieczniku ,, nr ”, dlatego organ za udowodnione uznaje,
iz przedmiotowe dziatania nie stanowig reklamy produktéw leczniczych zdefiniowanej w art. 52 ust.
1 Prawa farmaceutycznego, na zlecenie podmiotu odpowiedniego.

Ponadto z dokumentacji przestanej przez Gtéwnego Inspektora Farmaceutycznego (karta

000274) wynika, iz zlecenie przez (obecnie ) umieszczenia reklamy
produktow o nazwie Febrisan 12 i Ambroksol Nycomed, dotyczyto umieszczenia reklamy w
miesieczniku ,, ” a nie , ”. Wskaza¢ nalezy réwniez, iz podmiotem
odpowiedzialnym, ktorym mdgtby ewentualnie zleci¢ prowadzenie reklamy produktéw leczniczych
w stosunku do w/w produktow jest ., a nie (obecnie ).

W aktach postepowania (karta 000094) znajduje sie pismo , W ktérym

jednoznacznie wskazano, iz ta spotka nie zlecata prowadzenia reklamy swoich produktow w
czasopismie ,, ?

W Swietle zapisu zdania drugiego art. 94a ust. 1 prawa farmaceutycznego stanowigcego, iz
nie stanowi reklamy informacja o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego nalezy
uznac, ze reklamg apteki jest kazdego rodzaju informacja, ktéra jest inng informacja, niz informacja
0 godzinach i lokalizacji apteki, np. informacja o cenach, o nazwie apteki.

Jak wskazano powyzej oraz jak podkreslita sama strona tylko i wytgcznie informacja o
godzinach i lokalizacji apteki nie stanowi reklamy apteki. Natomiast wbrew twierdzeniom strony na
ostatniej stronie czasopisma zostaty réwniez umieszczone nazwy aptek ,, ” na
podstawie umowy zlecen z dnia 5 kwietnia 2012r. (karta 000046-000044). Umowy zlecenia zostaty
podpisane przez podmiot posiadajgcy zezwolenie na prowadzenia apteki oraz przez strone
niniejszego postepowania tj.

Majac na wzgledzie powyzsze za udowodnlony organ uznaje fakt naruszenia zakazu
okreslonego w art. 94a ust. 1, ust. 2 i ust. 3 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. Prawo
farmaceutyczne poprzez prowadzenie reklamy aptek ogdélnodostepnych zlokalizowanych w
przy ul. , W przy ul. , W przy ul. iw

przy ul. oraz ich d2|a+aln030| Za pomocg czasopisma ,, i
nakazuje zaprzestanie jej prowadzenia.

Whnioski strony
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W przedmiotowym przypadku postepowanie zostato wszczete z urzedu, a nie na wniosek
strony dlatego § 2 art. 105 Kpa nie moze zosta¢ zastosowany pomimo, iz strona ziozyta taki
wniosek.

Umorzenie postepowania administracyjnego w oparciu o art. 105 § 1 KPA oznacza, ze brak
jest ktéregos z elementoéw materialnych stosunku prawnego, a wiec nie mozna wydaé decyzji
zafatwiajgcej sprawe przez rozstrzygniecie jej co do istoty. Bezprzedmiotowos¢ postepowania
moze wynikaé z braku przestanek podmiotowych (brak uprawnionego podmiotu wskutek jego
Smierci lub utraty przez niego zdolnoéci do nabycia uprawnien o charakterze osobistym) lub tez
braku przestanek przedmiotowych (nie ma przedmiotu rozpoznania). Wyrok Wojewddzkiego Sadu
Administracyjnego z siedzibg w Kielcach 2011-05-26, || SA/Ke 170/11.

W niniejszym przypadku nie wystepuje zadna z w/w przestanek, istnieje bowiem strona
postepowania oraz przedmiot rozpoznania tj. dziatania reklamowe prowadzone przez strone. O
bezprzedmiotowosci postepowania mozna, méwié tylko w przypadkach, gdy brak jest konkretnej
sprawy administracyjnej mogacej by¢ przedmiotem postepowania, w ktérej organ bytby wiadny a
jednoczesénie zobligowany, na podstawie obowigzujgcych przepiséw prawa materialnego, podjgé
rozstrzygniecie.

Strona wskazata réwniez, iz Slgski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny w Katowicach w
analogicznej sprawie wydat decyzje umarzajgcg postepowanie. Strona wskazata réwniez, iz
decyzje umarzajgcg wydat Gtowny Inspektor Farmaceutyczny.

Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny wskazuje, iz tylko organ administraciji
publicznej, ktory wydat decyzje, jest nig zwigzany od chwili jej doreczenia lub ogtoszenia, (art 110
kpa). Z takiego zapisu nie wynika natomiast zasada zwigzania organu administracji publicznej
decyzjg wydang przez inny organ administracji publicznej. Nie wynika zen, by organ zwigzany byt
ustaleniami zawartymi w innej decyzji administracyjnej, nawet ostatecznej (wyrok Wojewddzkiego
Sadu Administracyjnego z siedzibg w Poznaniu z 2007-12-20, IV SA/Po 601/07).

Ponadto nalezy wskaza¢, iz decyzja Slgskiego Wojewddzkiego Inspektora
Farmaceutycznego z dnia 25 lipca 2012r. znak WIF.KA.8523.84.2012 dotyczyta innego
czasopisma o tytule ,Promocja Zdrowia” ,a nie ,, ”. Decyzja Gtéwnego Inspektora
Farmaceutycznego dotyczyta czasopisma , ” natomiast nalezy wskazaé, iz na
podstawie materialu dowodowego (pismo Gtéwnego Inspektora Farmaceutycznego z dnia 8 maja
2012r. znak GIF-P-R-450/27/MR/1) ustalono, ze postepowanie zostato wszczete z uwagi na
podejrzenie naruszenia § 6 i § 9 rozporzgdzenia Ministra Zdrowia z dnia 21 listopada 2008 r. w
sprawie reklamy produktéw leczniczych (Dz. U.2008.210.1327) oraz art. 60 ust. 1 Prawa
farmaceutycznego.

Od dnia 1 maja 2007 r. zgodnie z treScig art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego, ktory
obowigzywat do dnia 31 grudnia 2011r., wprowadzonym ustawg z dnia 30 marca 2007 r. o zmianie
ustawy - Prawo farmaceutyczne oraz zmianie niektorych innych ustaw (Dz. U. z 2007 r. Nr.75, poz.
492) zabroniona byfa reklama dziatalnosci aptek lub punktéw aptecznych skierowana do publicznej
wiadomosci, ktéra w sposob bezposredni odnosi sie do produktdéw leczniczych lub wyrobow
medycznych umieszczonych na wykazach lekéw refundowanych lub produktéw leczniczych lub
wyrobéw medycznych o nazwie identycznej z nazwg produktdw leczniczych lub wyrobow
medycznych umieszczonych na tych wykazach. Wprowadzenie przepisu art. 94a ust. 1 Prawa
farmaceutycznego nastgpito w wykonaniu dyrektywy Parlamentu Europejskiego z dnia 31 marca
2004 r. (2004/27/WE), zmieniajgcej dyrektywe 2001/83/WE w sprawie wspolnotowego kodeksu
odnoszacego sie do produktéw leczniczych stosowanych u ludzi. Polska przystepujac do Unii
Europejskiej na mocy Traktatu zwanego Traktatem Atenskim (Dz. U. UE z 2003 r. L 236, poz. 17
ze zm.), od dnia przystgpienia jest zwigzana postanowieniami Traktatow zatozycielskich i aktow
przyjetych przez Instytucje Wspdlnot (...) przed dniem przystgpienia, jak réwniez stata sie
adresatem dyrektyw i decyzji w rozumieniu art. 249 Traktatu ustanawiajagcego Wspolnote
Europejska z 25. 3. 1957 r. (wersja skonsolidowana Dz. U. WE z 2002 r. C 325 ze zm.). Przed
dniem 1 maja 2007r. w ustawie Prawo farmaceutyczne oraz w innych ustawach brak byto
zakazu reklamy aptek badz ich dziatalnos$ci, jednakze od tego momentu nie mozna myli¢
poje¢ reklamy produktéw leczniczych kierowanej do publicznej wiadomosci oraz reklamy
dziatalnosci apteki, gdyz sg to dwa odrebne zagadnienie uregulowane w dwéch réznych
rozdziatach Prawa farmaceutycznego. Fakt, iz pewne dziatania reklamowe mozna
zakwalifikowa¢ w rozumieniu dyspozycji art. 52 Prawa farmaceutycznego jako reklame produktéw
leczniczych nie oznacza, iz nie jest to (z mocy prawa) zakazana reklama dziatalnosci apteki
ogoélnodostepne,;.
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Organ wskazuje, ze w wyroku z dnia 6 marca 2009r. sygn. Akt. VIl SA/Wa 1985/07,
Wojewddzki Sgd Administracyjny w Warszawie wprost wskazat, iz ,Za chybiong nalezy uznaé
argumentacje strony skarzacej, iz przedmiotowe ulotki nie stanowig reklamy produktu leczniczego,
bowiem sg one listami cenowymi, ktore - w my$l| art. 52 ust. 3 pkt 4 prawa farmaceutycznego - nie
stanowig reklamy produktu leczniczego. Odrézni¢ nalezy reklame produktu leczniczego,
uregulowang w art. 52 ustawy i nast., prowadzong, zgodnie z art. 60, wytgcznie przez podmiot
odpowiedzialny lub na jego zlecenie od reklamy dziatalnoéci apteki, uregulowang w art. 94a w/w
ustawy. W tym miejscu nalezy stwierdzi¢, ze wymienione wyzej przepisy dotyczg zupetnie
odmiennych zagadnieh. Nie jest wiec mozliwe ich jednoczesne czy tez zamienne stosowanie.
(Centralna Baza Orzeczen Sadow Administracyjnych, VII SA/Wa 1985/07 - Wyrok WSA w
Warszawie ).

W uzasadnieniu swojej decyzji Gtéwny Inspektor Farmaceutyczny wskazuje, iz ,Wobec
faktu, iz strona poinformowata, ze zaprzestata rozpowszechnianie reklamy w zakwestionowanym
ksztatcie, Gtéwny Inspektor Farmaceutyczny postgpit zgodnie z dyspozycja, 105 § 1 k.p.a.
umarzajgc postepowanie administracyjne z uwagi na jego bezprzedmiotowos¢”.

Niniejsze postepowanie wykazato, iz strona nadal wydaje czasopismo ,, ” co jest
bezsporne poniewaz strona sama to wskazata.

Decyzja o umorzeniu postepowania w catosci nie rozstrzyga merytorycznie sprawy -
wydanie takiej decyzji zamyka droge do konkretyzacji praw lub obowigzkdéw stron i konczy bieg
postepowania w okreslonej instancji administracyjnej (por. wyrok NSA OZ w Szczecinie z 5
wrzesnia 2002 r., SA/Sz 3020/00, LexPolonica nr 360165). Za bezprzedmiotowe w rozumieniu art.
105 kpa uznaje sie postepowanie, w ktérym brak jest ktéregos z elementéw materialnego stosunku
prawnego, a wobec tego nie mozna wyda¢ decyzji zatatwiajgcej sprawe_przez rozstrzygniecie jej
co do istoty. (por. wyrok Wojewddzkiego Sgdu Administracyjnego w Warszawie z dnia 12 kwietnia
2011 r. IV SA/Wa 2218/2010). Taki stan rzeczy oznacza, iz wydanie decyzji umarzajgcej
postepowanie nie implikuje, iz organ wydat rozstrzygniecie stwierdzajgce, ze dana dziatalnosé
reklamowa jest zgodna z przepisami prawa.

Kara Pieniezna

Zgodnie z dyspozycjg art. 129b ust. 1 i ust. 2 Prawa farmaceutycznego karze pienieznej w
wysokosci do 50 000 ztotych podlega ten kto wbrew przepisom art. 94a w/w ustawy prowadzi
reklame apteki, punktu aptecznego, placéwki obrotu pozaaptecznego oraz ich dziatalnosci. Kare
pieniezng, okreslong naktada wojewddzki inspektor farmaceutyczny w drodze decyzji
administracyjnej. Przy ustalaniu wysokosci kary uwzglednia sie¢ w szczegdlnosci okres, stopieh
oraz okoliczno$ci naruszenia przepisow ustawy, a takze uprzednie naruszenie przepiséw.

Z powyzszego wynika, iz kara pieniezna jest obligatoryjna, a zatem czy w konkretnej
sprawie w odniesieniu do konkretnego przedsiebiorcy nalezy natozy¢ sankcje karng nie decyduje
organ, w tym wypadku Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny, gdyz kara ta wynika
wprost w zapisow ustawy Prawa farmaceutycznego. W przypadku stwierdzenia prowadzenia
reklamy apteki, punktu aptecznego, placéwki obrotu pozaaptecznego oraz ich dziatalnosci organ
na podstawie przepiséw prawnych jest zobligowany natozy¢ kare, ma jedynie mozliwosé
miarkowania wysokosci kary.

W przedmiotowym postepowaniu zostato udowodnione prowadzenie reklamy 4 aptek
funkcjonujgcych na terenie wojewddztwa mazowieckiego przez z siedzibg w
NIP czasopisma ,,

Zgodnie z art. 83 Konstytucji RP, kazdy ma obowigzek przestrzegania prawa
Rzeczypospolitej Polskiej.

Obowigzek znajomosci i przestrzegania norm prawa cigzy tym bardziej na profesjonalnych
uczestnikach obrotu rynkowego.

Podmioty profesjonalnie, jakim niewatpliwie jest strona niniejszego postepowania, gdyz jak
ustalono w niniejszym postepowaniu, strona jest wydawcg czasopisma ,, ” maja
obowigzek znajomosci i przestrzegania norm prawa. Spoczywa to tym bardziej na wydawcy, gdyz
wynika on wprost z art. 36 ust. 2 i ust. 4 Prawa prasowego z dnia 26 stycznia 1984 r. (Dz. U. Nr 5,
poz. 24) i nakazuje aby ,ogtoszenia i reklamy nie byly sprzeczne z prawem lub zasadami
wspétzycia spotecznego”. Ponadto dziennikarzowi nie wolno prowadzi¢ ukrytej dziatalnosci
reklamowej wigzgcej sie z uzyskaniem korzysci majgtkowej badz osobistej od osoby lub jednostki
organizacyjnej zainteresowanej reklama.
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Wydawca czasopisma powinien byC swiadomy, ze podejmowane przezen dziatania w
ramach dziatalnosci mogg by¢ uznane przez Mazowieckiego Wojewodzkiego Inspektora
Farmaceutycznego za niedozwolong dziatalnos¢ reklamowa, dlatego uzasadnione jest
zastosowanie wobec niego kar pienieznych w sytuacji, gdy miat mozliwos¢ przewidzenia, ze jego
dziatania naruszg prawo lub gdy nie dotozyt nalezytej starannosci, by norm prawa zawartych w
ustawie Prawo farmaceutyczne nie naruszyc.

Jak ustalono w niniejszym postepowaniu wydawca czasopisma wiedzgc, iz tresé
czasopisma (jego zawartosé) jest ,kontrowersyjna” godzit sie na jego wydawanie. Ponadto nalezy
wskazag, iz strona byta swiadoma, ze tylko informacja o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub
punktu aptecznego nie stanowi reklamy, a pomimo tego faktu zawarta umowe zlecenia na
publikacje w czasopismie nazwy aptek ogdlnodostepnych w brzmieniu ,, " (Karta
000046-000044). Taki stan rzeczy miat wptyw na podwyzszenie wysokosci kary.

Ustalajgc wymiar kary pienieznej Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny
uwzglednit okres, stopieh oraz okolicznosci naruszenia przepisow ustawy, a takze fakt, iz jest to
pierwsze naruszenie przepisdw danego przedsigbiorcy co stanowi czynnik fagodzacy kare.

Dokonujgc oceny wagi (stopnia) stwierdzonego naruszenia organ stwierdza, iz prowadzona

reklama dotyczy aptek ogdlnodostepnych i byta rozpowszechniana w taki w sposdob, aby
dotrze¢ do jak najwiekszej grupy potencjalnych klientéow w formie drukowanej oraz w formie
elektronicznej pod adresem http://www. .pl/page5.php

Majac na wzgledzie wskazane powyzej okolicznosci majace wplyw na wymiar kary
pienieznej, organ za stwierdzone naruszenie ustalit kare pieniezng w wysokosci zi
(stownie: 00/100 zt) co stanowi zt kary grzywny na jedna apteke i stanowi
% maksymalnej wysokosci kary jaka organ moégt wymierzy¢ za stwierdzone naruszenie.

Wymiar kary ma na celu nadanie jej roli prewencyjnej za naruszenie przepiséw o zakazie
reklamy aptek, majgcej zapobiec ponownemu naruszeniu zakazu w przysztosci.

Organ wymierzajgc przedmiotowg kare wzigt rowniez pod uwage, iz jest to pierwsze
naruszenie strony postepowania, stwierdzone przez Mazowieckiego Wojewddzkiego Inspektora
Farmaceutycznego.

Nalezy réwniez wskazac, iz kara musi by¢ dotkliwa dla przedsigbiorcy z uwagi na fakt
petnienia funkcji represyjnej (penalnej), jednakze dolegliwosé ta musi by¢ mozliwa do spetnienia.

Organ wskazuje, iz kara musi stanowi¢ sankcje za nieprzestrzeganie norm prawnych i
stanowi¢ ewentualng przestrogg dla innych przedsiebiorcow prowadzgcych detaliczny obrét
produktami leczniczymi przed podobnym naruszaniem.

Majac na wzgledzie powyzsze Mazowiecki Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny
postanowit natozy¢ kare w wysokosci okreslonej jak w punkcie Il sentencji decyzji.

Zgodnie z dyspozycjg art. 129b ust. 4 i ust. 5 Prawa farmaceutycznego kary pieniezne
uiszcza sie w terminie 7 dni od dnia, w ktorym decyzja stata sie ostateczna na konto
Wojewddzkiego Inspektoratu Inspekcji Farmaceutycznej w Warszawie ul. Florianska 10 03-707
Warszawa
NARODOWY BANK POLSKI O. WARSZAWA 06 1010 1010 0155 1222 3100 0000

Od kary pienieznej nieuiszczonej w terminie nalicza sie odsetki ustawowe.

Rygor natychmiastowej wykonalnosci

Zgodnie z dyspozycjg art. 94a ust. 4 Prawa farmaceutycznego decyzji nakazujgcej
zaprzestanie prowadzenia reklamy apteki i punktu aptecznego oraz ich dziatalnosci nadaje sie
rygor natychmiastowej wykonalnosci.

Majac na wzgledzie powyzsze Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny w tym
zakresie nie ma kompetencji fakultatywnych jak to jest w przypadku przepis art. 108 § 1 Kodeks
postepowania administracyjnego, ktéry okreéla przestanki nadania decyzji rygoru natychmiastowej
wykonalnosci, ktérych wystgpienie nie oznacza obowigzku nadania decyzji tego rygoru.

Zapis art. 94a ust. 4 Prawa farmaceutycznego wigze organ, ktéry musi w decyzji zamiesci¢
stosowng klauzule co zostato uczynione w punkcie lll sentencji decyzji.

Pouczenie:
Od decyzji niniejszej stuzy stronie, na podstawie art. 127 § 1i 2 oraz art. 129 § 1 i 2 kpa,
odwotanie do Gtownego Inspektora Farmaceutycznego, za posrednictwem Mazowieckiego
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Wojewodzkiego Inspektora Farmaceutycznego w terminie czternastu dni od dnia doreczenia
decyzji.

Zgodnie z art. 130 § 3 pkt. 2 kpa wniesienie odwotania nie wstrzymuje wykonania pkt |
niniejszej decyzji.

Zgodnie z dyspozycjg art. 129b ust. 4 i ust. 5 Prawa farmaceutycznego kary pieniezne
uiszcza sie w terminie 7 dni od dnia, w ktérym decyzja stata sie ostateczna na konto
Wojewddzkiego Inspektoratu Inspekcji Farmaceutycznej w Warszawie ul. Florianska 10 03-707
Warszawa NARODOWY BANK POLSKI O. WARSZAWA 06 1010 1010 0155 1222 3100 0000
Od kary pienieznej nieuiszczonej w terminie nalicza sie odsetki ustawowe.

Egzekucja kary pienieznej wraz z odsetkami za zwitoke nastepuje w trybie przepiséw o
postepowaniu egzekucyjnym w administraciji.

Otrzymuja:
1. Strona: ., Z Siedzibg w , adres do doreczeh ,
2. ala

11/11



	Stwierdzenie naruszenia
	Rygor natychmiastowej wykonalności

