Mazowiecki Wojewodzki Warszawa 22 pazdziernika 2014r.
Inspektor Farmaceutyczny
03-707 Warszawa, ul. Florianska 10
tel. 22 628-28-60; 22 628-24-09

WIF.WA.11.8523.1.64.2014.RK

DECYZJA

Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny, po przeprowadzeniu z urzedu
postepowania w sprawie mozliwosci prowadzenia reklamy apteki ogodlnodostepnej, w sprawie
przedsiebiorcy spdtki (...), w przedmiocie naruszenia dyspozycji art. 94a ust. 1 ustawy z dnia 6
wrzesnia 2001r. Prawo farmaceutyczne (t.j. Dz.U. z 2008r. Nr 45, poz. 271, z p6zn. zm.), w
zwigzku z powzieciem wiadomosci dotyczgcych mozliwosci prowadzenia reklamy  apteki
ogolnodostepnej o nazwie (...), zlokalizowanej w (...), poprzez wyswietlanie obrazu zawierajgcego
komunikat o tresci: (...) na no$niku reklamowym umieszczonym w (...),

I. Na podstawie art. 94a ust. 2, ust. 3 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r Prawo farmaceutyczne
(tekst jedn: Dz. U. z 2008r. Nr 45 poz. 271 z pdézn. zm., zwanej dalej ,Prawo
farmaceutyczne”) oraz art. 104 w zwigzku z art. 107 § 1-3 ustawy z dnia 14 czerwca 1960r.
Kodeks postepowania administracyjnego (tekst jedn. Dz. U. z 2013r. poz. 267, ze zm.
zwanej dalej ,Kpa”) nakazuje zaprzestanie prowadzenia na terytorium wojewoédztwa
mazowieckiego reklamy apteki ogolnodostepnej o nazwie (...), zlokalizowanej w (...),
poprzez wyswietlanie obrazu zawierajgcego komunikat o tresci: (...) nanosniku
reklamowym (telebimie) umieszczonym w (...) 38, jako reklamy naruszajacej przepis
art. 94a ust. 1 ustawy Prawo farmaceutyczne;

. Na podstawie art 129b ust. 1 i ust. 2 ustawy Prawo farmaceutyczne naktada
na przedsigbiorce spoétke (...) kare pieniezng w wysokosci 10 000 zt (stownie: dziesie¢
tysiecy ztotych, 00/100) z tytutu naruszenia zakazu, o jakim mowa w art. 94a ust. 1 ustawy
Prawo farmaceutyczne w zakresie opisanym w punkcie | sentencji decyzji;

ll. Nakazowi w punkcie | na podstawie dyspozycji art 94a ust 4 ustawy Prawo farmaceutyczne
nadaje sie rygor natychmiastowej wykonalnosci.

UZASADNIENIE

W dniu 11 czerwca 2014 roku Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny wszczat
postepowanie administracyjne wobec przedsiebiorcy spofki (...) z siedzibg w (...) w przedmiocie
naruszenia dyspozycji art. 94a ust. 1 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. Prawo farmaceutyczne
(t.j. Dz.U. z 2008r. Nr 45, poz. 271, z p6zn. zm.) w zwigzku z powzigciem wiadomosci dotyczgcych
mozliwosci prowadzenia reklamy apteki ogélnodostepnej o nazwie (...) zlokalizowanej w (...),
poprzez wyswietlanie obrazu zawierajgcego komunikat o tresci: (...) na nosniku reklamowym
umieszczonym w (...).

Organ poinformowat przedsiebiorce spétke (...) z siedzibg w (...) o wszczeciu
postepowania oraz wezwat do: podania daty rozpoczecia wyswietlania komunikatu o tresci: (...),
nadestania w/w komunikatu w formie pliku, pozwalajgcego na jego petne odtworzenie w
komputerze osobistym lub stacjonarnym; podania czasu trwania unikalnego wyswietlenia w/w
komunikatu oraz ilosci wyswietlen w ciggu jednej godziny zegarowej i w ciggu doby; wskazania
witadciciela nosnika, o ktorym mowa powyzej;, wskazania podmiotu, na ktoérego zlecenie
wyswietlany jest w/w komunikat oraz do nadestania kopii umowy lub innego dokumentu, na
podstawie ktérego wyswietlany jest w/w komunikat; podania wymiaréw nosnika reklamowego
umieszczonego przy (...).

Strone poinformowano jednoczesnie o prawie do czynnego udziatu w kazdym stadium

postepowania, wypowiedzenia sie co do zebranych dowodéw i materiatéw, przeglagdania akt
sprawy oraz brania udziatu w przeprowadzaniu dowodu.
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Pismem z dnia 23 czerwca 2014r. Pani (...) — wspolnik spoftki (...) wniosta o umorzenie
postepowania jako bezprzedmiotowego, poniewaz informacja nie stanowi reklamy apteki w
rozumieniu art. 94a ust. 1 ustawy Prawo farmaceutyczne. Strona poinformowata, ze:

Informacja jest wyswietlana przez Apteke od dnia 2.01.2014

Czas trwania unikalnego wyswietlania Informacji wynosi 10s

llo$¢ wyswietlen Informacji w ciggu godziny zegarowej wynosi 16

llo$¢ wyswietlen Informacji w ciggu doby wynosi 192

Witascicielem nosnika, na ktérym zawarta jest Informacja, umieszczonego w (...) jest
(-..)

Nosnik, na ktérym zawarta jest Informacja ma wymiary ok. 256m2

7 Podmiotem,. Na ktérego zlecenie wys$wietlana jest informacja jest (...)

AN N~

o

Strona wskazata, ze w Jej ocenie postepowanie jest bezprzedmiotowe, gdyz przekaz ma
charakter wylgcznie informacyjny i zgodny z regulacjg ustawy Prawa farmaceutyczne, z uwagi
na to, ze zawiera elementy dozwolone przez art. 94a ust. 1 tej ustawy, to jest: godziny otwarcia
(tf APTEKA CALODOBOWA) oraz informacje dotyczace jej lokalizacji. Strona podkreslita, ze ,,...
w tresci Informacji nie ma zawartej petnej nazwy Apteki (...). W zwigzku z tym nie mozna moéwic o
tym, ze Informacja ma na celu przyciggniecie klientéw do Apteki. Swiadczy o tym przede
wszystkim rezygnacja z podania elementu nazwy (...), ktéry mogtby zosta¢ potraktowany jako
element informacyjny zawierajgcy przekaz o charakterze reklamowym, - tj wskazujgcy na niskie
ceny produktéw sprzedawanych w Aptece. Samo pozostawienie cze$ci nazwy (...) nalezy
traktowac jako czes¢ informacji o lokalizacji Apteki, majgca na celu jej identyfikacje. Zawarcie w
Informacji wyrazenia (...) nie stanowi reklamy Apteki poniewaz w Zaden sposob nie stanowi
zachety do nabywania produktow w Aptece, a jedynie umoZliwia zlokalizowanie Apteki, co jest
dziataniem dozwolonym na gruncie regulacji art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego. W zwigzku
z tym nalezy uznac, Ze dziatanie polegajgce na sSwiadomym zrezygnowaniu z wyrazenia (...)
S$wiadczy o dochowaniu nalezytej starannosci przez Spotke.”

Strona podkreslita, ze komunikat zawarty w Informacji zostat skonstruowany tak,
aby w zadnym wypadku nie narusza¢ zakazu reklamy przez Apteke.

Z powyzszych wzgledow Strona wniosta o umorzenie postepowania.

Strona przedstawita réwniez petng tre$¢ komunikatu, zawartego w wy$Swietlanym
przekazie, ktéra brzmi: (...).

Pismem z dnia 25 wrzes$nia 2014r. Organ poinformowat o zamiarze zakonczenia
postepowania oraz poinformowat o prawie strony do czynnego udziatu w postepowaniu,
wypowiedzenia sie co do zebranych dowodow i materiatdw, przeglagdania akt sprawy oraz brania
udziatu w przeprowadzaniu dowodu.

Strona nie zapoznata sie z aktami sprawy, nie ziozyla wnioskow o przeprowadzenie
dowodu.

Po zapoznaniu sie z catoscig materialu dowodowego Mazowiecki Wojewoddzki
Inspektor Farmaceutyczny zwazyt co nastepuje:

W toku postepowania ustalono, iz spoétka (...) z siedzibg w (...) posiada zezwolenie
Mazowieckiego Wojewoddzkiego Inspektora Farmaceutycznego z dnia (...) znak: (...), zmienione
decyzjg z dnia (...) roku znak: (...) na prowadzenie apteki ogélnodostepnej o nazwie (...),
zlokalizowanej w (...).

Organ za udowodnione uznal, ze Strona zlecita umieszczenie zredagowanego
samodzielnie komunikatu o tresci: (...) na nosniku reklamowym (telebimie), znajdujgcym sie przy
ul. (...) w(...).

Organ ustalit, ze nos$nik ten zlokalizowany jest na parkingu w centralnym punkcie (...),
w bezposrednim sgsiedztwie urzedéw administracji publicznej: (...) oraz centrum handlowo-
ustugowego. Parking ten usytuowany jest nieopodal placu, na ktorym odbywajg sie uroczystosci
miejskie i panstwowe iimprezy kulturalne i ktéry stuzy uczestnikom tych uroczystosci i imprez. Z
tych wzgledéw okolica miejsca, w ktérym usytuowany jest nosnik (telebim) jest uczeszczana
codziennie, tak w dni robocze jak i w Swieta i dni wolne, przez duzg ilos¢ osdb: przechodniow,
interesantow jak i uczestnikdw uroczystosci czy imprez miejskich.
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Nosnik (telebim) ten ma ekran o powierzchni ok. 25 m2, umieszczony na wysokosci kilku
metrow nad poziomem gruntu. Z tych wzgleddw zaréwno nosnik (telebim) jak i tresc
wyswietlanych komunikatéw — w tym komunikatu dotyczgcego apteki o nazwie (...) - sg bardzo
dobrze widoczne i czytelne nawet z duzej odlegtosci, w tym w nocy.

Dodatkowo przyczyniajg sie do tego =zastosowana jaskrawoczerwona Kkolorystyka
przedmiotowego komunikatu: (...) jak i oswietlenie ekranu nosnika (telebimu). Napis zostat
wykonany wielkimi literami w kolorze biatym, umieszczonymi na jaskrawoczerwonym tle i zajmuje
catg powierzchnie ekranu nosnika (telebimu). Zastosowana kolorystyka powoduje i zapewnia
ponadto, ze przedmiotowy komunikat: (...) wyrdznia sie sposrdéd pozostatych komunikatow
wyswietlanych na ekranie nosnika (telebimu).

Powyzsze warunki zapewniajg moznos¢ zapoznania sie z komunikatami umieszczanymi
na tym nosniku - w tym z komunikatem (...) przez duzg liczbe oséb. Podkresli¢ przy tym nalezy,
ze moznosc¢ ta zapewniona jest przez catg dobe i codziennie - co wynika z informacji udzielonych
przez Strone dotyczgcych czasu wyswietlania komunikatu i czestotliwosci jego wyswietleh w
godzinie zegarowej i na dobe.

Organ za udowodnione uznat, ze komunikat (...) jest wysSwietlany nieprzerwanie
poczgwszy od dnia 2 stycznia 2014 roku w ten sposéb, ze czas jego pojedynczego wyswietlenia
trwa 10 sekund, komunikat pojawia sie na ekranie nosnika (telebimu) 16 razy w ciggu godziny
zegarowej oraz 192 razy w ciggu doby. Dane te zostaty przekazane przez Strone w pismie z dnia
23 czerwca 2014 roku.

W ocenie Organu nie ulega watpliwosci, ze dla przecietnego odbiorcy zamieszczanie
komunikatow w opisany powyzej sposoéb jest reklamg apteki ogélnodostepnej, zlokalizowanej przy
ul. (...) w(...) i jej dziatalno$ci.

Organ stwierdzit, ze do dnia wydania niniejszej decyzji Strona nie zaprzestata
zamieszczania komunikatu (...) na opisanym powyzej nosniku (telebimie) przy ul. (...) w (...).

W ocenie Organu zlecenie przez Strone umieszczenia zredagowanego samodzielnie
komunikatu o tresci: (...) na nosniku reklamowym (telebimie), znajdujgcym sie przy ul. (...) w (...)
jest prowadzeniem zabronionej reklamy apteki, wskazanej w tresci tego komunikatu.

W ocenie Organu opisane powyzej elementy komunikatu oraz sposob jego podawania
do wiadomosci publicznej tgcznie tworzg zachete do dokonania zakupow w aptece prowadzone;j
przez Strone. Zacheta ta polega na wielokrotnym, nieustannym, emitowaniu w regularnych
odstepach czasu komunikatu o statej dtugoéci, zawierajacego adres apteki. Tak sformutowany
komunikat wywotuje w odbiorze przecietnego obserwatora skojarzenie potrzeby dokonania
zakupow w aptece z dziatalnoscig apteki wskazanej w komunikacie o tresci: (...). W ocenie
Organu dziatanie strony ma na celu oprécz poinformowania o ,istnieniu” apteki wywotanie lub
zwiekszenie zainteresowania dziatalno$cig tej apteki oraz wywotanie lub zwiekszenie nieodpartej
potrzeby realizacji recept i dokonania zakupow lekéw w aptece przy ul. (...) w (...).

Odnoszgc sie do twierdzen Strony dotyczacych dotozenia nalezytej starannosci
przy redagowaniu tresci komunikatu w celu unikniecia zarzutu prowadzenia zabronionej reklamy
apteki, Organ podkresla, ze w Swietle obowigzujgcych przepiséw oraz wobec stwierdzonego
stanu faktycznego nalezy stwierdzi¢, ze zredagowanie tresci komunikatu w ten sposéb, ze nie
podano petnej nazwy apteki zlokalizowanej przy ul. (...) w (...), nie podajgc czesci tej nazwy
zawierajgcej element niosgcy tre$¢ promocyjng w postaci okreslenia (...) nie powoduje, ze
umieszczenie komunikatu w jego tresci podawanej na nosniku (telebimie) nie jest reklamg tej
apteki.

Zastosowane fgcznie, opisane powyzej elementy komunikatu i czestotliwo$é oraz
diugotrwatos¢ jego wyswietlania na ekranie nosnika (telebimu) tworzg bowiem samodzielnie
przekaz, ktéremu nie mozna przypisaé cech wylgcznie informacyjnych. Swiadczy o tym czas
i czestotliwos¢ pojawiania sie komunikatu oraz zastosowana wielko$c liter i kolorystyka. Elementy
te maja na celu przyciggniecie uwagi i zainteresowanie dziatalnoscig apteki. W odbiorze
przecietnego widza powstaje zaciekawienie, zmierzajagce do gotowosci sprawdzenia,
czy przedsiebiorca zamieszczajgcy ten komunikat dysponuje we wskazanej aptece interesujgca
ofertg. Dla przeciethego odbiorcy elementy te tworzg spojny co do tresci przekaz, promujgcy
i reklamujgcy dziatalnos¢ apteki i zachecajgcy do skorzystania z jej oferty, przedstawionej w tresci
komunikatu.

Wobec tego nalezy stwierdzi¢, Zze Strona prowadzi reklame apteki o nazwie (...)
zlokalizowanej w (...), poprzez zlecenie umieszczenia zredagowanego samodzielnie komunikatu o
tresci: (...) na nosniku reklamowym (telebimie), znajdujgcym sie przy ul. (...) w (...) oraz zlecenie
wysSwietlania tego komunikatu nieprzerwanie od dnia 2 stycznia 2014 roku.
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Przepis art. 94a Prawa farmaceutycznego zostat wprowadzony ustawg z dnia 30 marca
2007 r. o zmianie ustawy - Prawo farmaceutyczne oraz o zmianie niektérych innych ustaw (Dz. U.
z 2007 r. Nr75, poz. 492) w konsekwencji implementacji m.in. dyrektywy Parlamentu
Europejskiego i Rady z dnia 31 marca 2004r. (2004/27/WE), zmieniajgcej dyrektywe 2001/83/WE
w sprawie wspolnotowego kodeksu odnoszgcego sie do produkiow leczniczych stosowanych
uludzi i obowigzywat od dnia 1 maja 2007 r. Sformutowany w nim zakaz dotyczyt reklamy
dziatalnosci aptek lub punktow aptecznych, skierowanej do publicznej wiadomo$ci, ktora
W sposOb bezposredni odnosi sie do produktow leczniczych lub wyrobow medycznych
umieszczonych na wykazach lekéw refundowanych, lub produktéw leczniczych lub wyrobéw
medycznych, o nazwie identycznej z nazwg produktow leczniczych lub wyrobéw medycznych
umieszczonych na tych wykazach.

Art. 94a Prawa farmaceutycznego zostat zmieniony z dniem 1 stycznia 2012 r. przez
art. 60 pkt 7 ustawy z dnia 12 maja 2011 r. o refundac;ji lekdéw, srodkéw spozywczych specjalnego
przeznaczenia zywieniowego oraz wyroboéw medycznych (Dz.U. Nr 122, poz. 696). Przepis
art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego stanowi o zakazie reklamy aptek i punktow aptecznych
oraz ich dziatalnosci. Zakaz ten nie obejmuje jedynie informacji o lokalizacji i godzinach
pracy apteki lub punktu aptecznego.

Oznacza to, ze zakaz ten zostat rozszerzony w kierunku jakiejkolwiek reklamy aptek,
punktow aptecznych oraz - co istotne - ich dziatalnosci. W poprzednio wskazanym stanie
prawnym, czyli przed datg 1 stycznia 2012 r. byt zawezony do spetnienia fgcznie trzech
przestanek, gdy: dziatalno$¢ ta nosita cechy reklamy, byta skierowana do publicznej wiadomosci
oraz odnosita sie w sposob bezposredni do produktéw leczniczych lub wyrobéw medycznych
umieszczonych na wykazach lekow refundowanych, lub produktéw leczniczych lub wyrobow
medycznych o nazwie identycznej z nazwg produktéw leczniczych lub wyrobow medycznych
umieszczonych na tych wykazach.

Zauwazy¢ nalezy, ze w aktualnym stanie prawnym takze nie zawarto definicji reklamy
apteki i jej dziatalnosci, tak jak uczyniono w art. 52 ust. 1 prawa farmaceutycznego - w zakresie
reklamy produktu leczniczego.

W orzecznictwie wskazuje sie, ze wobec braku ustawowej definicji reklamy dziatalnoSci
aptek, nalezy w tym wzgledzie odwotac sie do opracowan stownikowych. Positkujgc sie definicjami
reklamy zawartymi w publikacjach stownikowych wskazac trzeba, ze za reklame uwaza sie kazde
dziatanie, majgce na celu zachecenie potencjalnych klientéw do zakupu konkretnych towaréw
lub do skorzystania z okredlonych ustug (Wielki Stownik Wyrazéw Obcych pod red M. Banki,
wyd. PWN, Warszawa 2003).

Oznacza to, ze za reklame apteki nalezy uzna¢ kazde dziatanie skierowane do publicznej
wiadomosci, zmierzajgce do zwiekszenia sprzedazy produktow leczniczych i wyrobdéw
medycznych w niej oferowanych. Objecie zakazem "kazdego dziatania" wytgcza z tej dyspozycji
tylko jeden stan faktyczny, okreslony w zdaniu 2 art. 94a ust. 1 Praw farmaceutycznego -
kierowanie do publicznej wiadomosci informacji o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu
aptecznego, (wyrok Wojewddzkiego Sgdu Administracyjnego w Warszawie z dnia 25 kwietnia
2013r., sygn. akt VI SA/Wa 315/13).

Nadto za reklame nalezy uznaé sSwiadome dziatanie przedsiebiorcy zmierzajgce
do promowania towaréw lub ustug przez wskazanie na ich cechy w taki sposéb, aby u klientow
(pacjentow) wywotaé lub wzmocni¢ okreslone potrzeby.

Sad Najwyzszy w uzasadnieniu do orzeczenia z dnia 26 stycznia 2006 r. (sygn. akt V CSK
83/05, Lex nr 191239) wskazat, iz reklamg jest kazda wypowiedz skierowana do potencjalnych
konsumentéw, odnoszgca sie do towardw, ustug, a takze przedsiebiorcy oferujgcego towary lub
ustuge, majgca na celu zachecenie i skfonienie adresatéw do nabywania towardw lub korzystania
z ustlug. Zacheta moze by¢ wyrazona bezposrednio, np. poprzez uzycie okreslen
odpowiadajgcych konkretnym czynnosciom, w ktérych wyniku nastgpi zbyt towaréw lub ustug,
albo posrednio—przez stworzenie sugestywnego obrazu towaréow i ustug, a takze samego
przedsiebiorcy, w stopniu narzucajgcym adresatom nieodpartg che¢ nabycia towardw i ustug.

Reklama moze przyjmowac rézne formy zachecania np: poprzez ulotki, foldery, gazetki,
banery, plakaty czy tez poprzez uwidacznianie nazwy apteki o treSci wypetniajacej znamiona
reklamy lub niosgcej przestanie reklamowe itp. Na gruncie niniejszej sprawy i aktualnego stanu
prawnego Organ uznat za reklame apteki (...), zlokalizowanej w (...), poprzez zlecenie
umieszczenia zredagowanego samodzielnie komunikatu o tresci: (...) na nosniku reklamowym
(telebimie), znajdujagcym sie przy ul. (...) w(...) oraz zlecenie wyswietlania tego komunikatu
nieprzerwanie od dnia 2 stycznia 2014 roku.
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Stosowanie metod marketingowych, bedacych przejawem wolnosci gospodarczej
czy ochrony zdrowia nie jest zakazane i korzysta z ochrony konstytucyjnej, oile nie stoi
w sprzecznosci z zakazem ustawowym. Organ stwierdza, ze opisane powyzej dziatania Strony sg
w powszechnym odbiorze reklamg aptek wskazanych na billboardach.

Reklamg dziatalnosci apteki jest zamiar przyciggniecia potencjalnych klientéw
do dokonania zakupu towaréw sprzedawanych w aptece - niezaleznie od form i metod
jej prowadzenia oraz uzytych do jej realizacji Srodkéw - jezeli jej celem jest zwiekszenie sprzedazy
produktow leczniczych lub wyrobéw medycznych. Podobne poglady znalezé mozna
w orzecznictwie i to na gruncie poprzednich, mniej restrykcyjnych norm: np. w wyrokach WSA
w Warszawie z dnia 17 pazdziernika 2008 r., VIl SA/Wa 698/08, (niepubl.), z dnia 1 lutego 2008 r.
VII SA/Wa 1960/07, Lex, nr 451165.

Sad Najwyzszy prezentowat stanowisko, ze ,Powszechnie przyjmuje sie, ze reklamg
sg wszelkie formy przekazu, w tym takze takie, ktore nie zawierajgc w sobie elementow
oceniajgcych ani zachecajgcych do zakupu, moga jednak zostac przyjete przez ich odbiorcow
jako zacheta do kupna. [...} Przy rozréznieniu informacji od reklamy trzeba mie¢ na wzgledzie,
Ze podstawowym wyznacznikiem przekazu reklamowego jest nie tylko mnigj lub bardziej wyrazna
zacheta do kupna towaru, ale i faktyczne intencje podmiotu dokonujgcego przekazu oraz odbiér
przekazu przez podmioty, do ktorych jest kierowany. WypowiedZ jest reklamg, gdy nad warstwg
informacyjng przewaza zacheta do nabycia towaru - taki cel przyswieca nadawcy wypowiedzi i tak
odbiera jg przecietny odbiorca, do ktérego zostata skierowana."” (wyrok SN z dnia 2 pazdziernika
2007 r. Il CSK 289/07, Lex, nr 307127; Monitor Prawniczy 2007, nr 20, poz. 1116).

Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny podziela utrwalony poglad - aktualny
na gruncie art. 94a Prawa farmaceutycznego - zawarty w wyrokach WSA w Warszawie z dnia
17 grudnia 2007 r. VII SA/Wa 1707/07, powtdrzony w wyroku z dnia 6 marca 2008 r. w sprawie
VII SA/Wa 2216/07, czy w wyroku z 14 maja 2008 r. VIl SA/Wa 2215/07 oraz w wyroku z dnia 20
wrzesnia 2010 VI SA/Wa 838/10, zgodnie z ktorym za reklame dziatalnosci apteki nalezy uznac
kazde dziatanie, skierowane do publicznej wiadomosci, niezaleznie od sposobu i metody jego
przeprowadzenia oraz $rodkéw uzytych do jego realizacji, jezeli jego celem jest zwiekszenie
sprzedazy produktéw leczniczych i wyrobéw medycznych oferowanych w danej aptece.

W ocenie Organu Strona prowadzi reklame apteki poprzez zlecenie umieszczenia
zredagowanego samodzielnie komunikatu o tresci: (...) na nosniku reklamowym (telebimie),
znajdujgcym sie przy ul. (...) w (...) oraz zlecenie wyswietlania tego komunikatu nieprzerwanie od
dnia 2 stycznia 2014 roku. Opisane powyzej elementy tego komunikatu tworzg spéjny co do tresci
przekaz, promujacy i reklamujgcy dziatalno$¢ apteki i zachecajgcy do skorzystania z jej oferty,
przedstawionej w tresci komunikatu.

Kara pieniezna

Zgodnie z dyspozycjg art. 129b ust. 1 i ust. 2 Prawa farmaceutycznego karze pienieznej
w wysokosci do 50 000 ztotych podlega ten, kto wbrew przepisom art. 94a prowadzi reklame
apteki, punktu aptecznego, placowki obrotu pozaaptecznego oraz ich dziatalnosci. Kare pieniezng,
okreslong w ust. 1 nakltada wojewddzki inspektor farmaceutyczny w drodze decyzji
administracyjnej. Przy ustalaniu wysokosci kary uwzglednia sie w szczegdlnoSci okres, stopien
oraz okolicznosci naruszenia przepisdw ustawy, a takze uprzednie naruszenie przepisow.

Z powyzszego wynika, iz kara pieniezna jest obligatoryjna. A zatem o tym,
czy w konkretnej sprawie, po stwierdzeniu prowadzenia reklamy wbrew przepisom art. 94a Prawa
farmaceutycznego w odniesieniu do konkretnego podmiotu, zastosowaé kare nie decyduje
Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny, gdyz kara ta wynika wprost w zapisow Prawa
farmaceutycznego. W przypadku stwierdzenia prowadzenia reklamy apteki. punktu aptecznego,
placowki obrotu pozaaptecznego oraz ich dziatalnosci, organ na podstawie w/w przepisow jest
zobligowany natozy¢ kare.

W  przedmiotowym postepowaniu zostato udowodnione prowadzenie reklamy apteki
ogolnodostepnej o nazwie (...), zlokalizowanej w (...) oraz jej dziatalnosci przez przedsigbiorce
spotke (...).

Organ nie moze odstgpi¢c od natozenia kary, gdyz nie posiada kompetencji
do uznaniowego natozenia badz nienatozenia kary pienieznej, moze jedynie ustali¢ wysokos¢ kary

Zgodnie z art. 83 Konstytucji RP, kazdy ma obowigzek przestrzegania prawa
Rzeczypospolitej Polskie;.

Ustalajgc wymiar kary pienieznej Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny
uwzglednit okres, stopieh oraz okolicznosci naruszenia przepiséw ustawy. Organ stwierdzit, ze jest
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to drugie naruszenie przez Strone przepisu art. 94a ust.1 Prawa farmaceutycznego, stwierdzone
decyzjg administracyjng. W postepowaniu zakonczonym wydaniem decyzji Mazowieckiego
Wojewddzkiego Inspektora Farmaceutycznego w Warszawie z dnia 13 stycznia 2014r. znak
WIF.WA.II.8523.1.30.2013.WKT. zostato udowodnione prowadzenie reklamy  aptek
ogolnodostepnych zlokalizowanych w (...), w (...), w (...) oraz w Minsku Mazowieckim przy ul. (...)
oraz ich dziatalnosci, przez przedsigbiorce (...). W decyzji tej natozono na w/w przedsigbiorce kare
pieniezng w wysokosci 2 000 ziotych. Decyzja ta zostata utrzymana w mocy przez Gtéwnego
Inspektora Farmaceutycznego decyzjg z dnia 23 czerwca 2014 roku i stata sie ostateczna w
administracyjnym toku postepowania. W uzasadnieniu tej decyzji Organ wskazat, jakie dziatania
Strony uznat za reklame oraz dokonat oceny tych dziatan w Swietle obowigzujgcych przepiséw
oraz z przywotaniem tresci orzecznictwa, dotyczgcego naruszen przepisu art. 94a ust.1 Prawa
farmaceutycznego.

Organ uznat te okolicznos¢ za podstawe do zwiekszenia wymiaru kary pienieznej natozonej
w niniejszej decyzji, z uwagi na to, ze Strona umieszczajgc komunikat o tresci: (...) na nosniku
reklamowym (telebimie), znajdujgcym sie przy ul. (...) w (...) dysponowata wiedzg wynikajgcg z
tresci przywotanej powyzej decyzji niezbednymi do samodzielnej, prawidtowej oceny podjetych
dziatan jako zabronionej reklamy oraz mozliwosciami niezwtocznego zaprzestania ich
prowadzenia. Uwzgledniajgc czas trwania stwierdzonego naruszenia oraz z uwagi na jego
charakter, a takze z uwagi na to ze Strona nie zaprzestat prowadzenia reklamy apteki, Organ uznat
za zasadne pieciokrotne zwigkszenie wysokosci kary pienieznej w stosunku do wysoko$ci kary
wymierzonej w decyzji Mazowieckiego Wojewoddzkiego Inspektora Farmaceutycznego
w Warszawie z dnia 13 stycznia 2014r. znak WIF.WA.11.8523.1.30.2013.WK:t.

Dokonujgc oceny wagi (rozmiardow) stwierdzonego naruszenia organ za udowodnione
przyjat, ze prowadzona reklama dotyczy jednej apteki ogdlnodostepnej. Organ stwierdza,
ze reklama ta jest prowadzona w okresie od dnia 2 stycznia 2014 roku, to jest od daty wskazanej
w pismie Strony z dnia 23 czerwca 2014 roku i jest kontynuowana, pomimo wszczecia
postepowania.

Uwzgledniajgc wskazane powyzej okolicznosci przy okreslaniu wymiaru kary pienieznej,
Organ za stwierdzone naruszenie ustalit kare pieniezng w wysokosci 10 000 zt. (stownie: dziesieé
tysiecy ztotych 00/100 zt.).

Wymiar kary ma na celu nadanie jej roli prewencyjnej za naruszenie przepisow o zakazie
reklamy aptek, majgcej zapobiec ewentualnemu ponownemu naruszeniu zakazu w przysztoSci.

Nakfadajac kare Organ uwzglednit nastepujgce okolicznosci:

1. Reklama polegata na umieszczeniu komunikatu na nosniku (telebimie),
w centralnym punkcie miasta, na zewnatrz apteki i w duzej odlegtosci od apteki
wskazanej w reklamie;

2. Reklama prowadzona byta tylko w jednej formie;

Reklama dotyczyta jednej apteki;

4. Od przedsiebiorcy prowadzgcego apteke wymagana jest znajomosc¢ przepisdw
regulujgcych ten rodzaj dziatalnos$ci gospodarczej, w szczegdlnosci przepisu
art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego;

5. Organ odnotowat uprzednio jedno naruszenie przez Strone przepisu art. 94a ust. 1
Prawa farmaceutycznego, w wydanej decyzji Strona zostala szczegotowo
poinformowana o tresci obowigzujgcych przepiséw i ich wykiadni, w tym
orzecznictwa;

6. Okres prowadzenia reklamy byt bardzo dlugi — reklama jest emitowana
nieprzerwanie do dnia 2 stycznia 2014 roku;

7. Strona nie zaprzestata prowadzenia reklamy;

8. Kara pieniezna ma petnic¢ réwniez role prewencyjna.

w

Majac na wzgledzie powyzsze Mazowiecki Wojewoddzki Inspektor Farmaceutyczny
postanowit natozy¢ kare w wysokosci okreslonej jak w punkcie Il. sentencji decyzji.

Rygor natychmiastowej wykonalnosci
Zgodnie z dyspozycjg art. 94a ust 4 Prawa farmaceutycznego decyzji nakazujgcej

zaprzestanie prowadzenia reklamy apteki i punktu aptecznego oraz ich dziatalnoéci nadaje sie
rygor natychmiastowej wykonalnosci.
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Majgc na wzgledzie powyzsze Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny w tym
zakresie nie ma kompetenciji fakultatywnych, jak to jest w przypadku przepisu art. 108 § 1 Kodeks
postepowania administracyjnego, ktory okre$la przestanki nadania decyzji rygoru
natychmiastowej wykonalnosci, ktérych wystgpienie nie oznacza obowigzku nadania decyzji tego
rygoru. Zapis art 94a ust. 4 Prawa farmaceutycznego wigze Organ, ktéry musi w decyziji
zamiescic¢ stosowng klauzule, co zostato uczynione w punkcie lll. sentencji niniejszej decyzji.

Pouczenie:

Od decyzji niniejszej stuzy stronie, na podstawie art. 127 § 1i 2 oraz art. 129 § 1 i 2 kpa.
odwotanie do Gtdéwnego Inspektora Farmaceutycznego, za posrednictwem Mazowieckiego
Wojewddzkiego Inspektora Farmaceutycznego, w terminie czternastu dni od dnia doreczenia
decyzji.

Zgodnie z art. 130 § 3 pkt. 2 kpa wniesienie odwotania nie wstrzymuje wykonania pkt I.
niniejszej decyzji.

Zgodnie z dyspozycjg art. 129b ust 4 i ust. 5 Prawa farmaceutycznego kary pieniezne
uiszcza sie w terminie 7 dni od dnia, w ktérym decyzja stata sie ostateczna na konto
Wojewddzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego w Warszawie ul Florianska 10, 03-707
Warszawa:

NARODOWY BANK POLSKI O. WARSZAWA 06 1010 1010 0155 1222 3100 0000.

Od kary pienieznej nieuiszczonej w terminie nalicza sie odsetki ustawowe.

Egzekucja kary pienieznej wraz z odsetkami za zwioke nastepuje w trybie przepiséw
o postepowaniu egzekucyjnym w administraciji.

Otrzymuja:
(--.);
Cg ala.
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