MAZOWIECKI WOJEWODZKI Warszawa, dnia 9 pazdziernika 2018
r.
INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY

03-707 Warszawa, ul. Floriariska 10

tel. 22 628-28-60; fax. 22 629-52-53

WIF.WA.1.8521.2.77.2017.AKK
IK:46507

DECYZJA

I. Na podstawie 105 § 1 ustawy z dnia 14 czerwca 1960r. - Kodeks postepowania
administracyjnego (t. j. Dz. U. z 2017 r.,, poz. 1257), zwanej dalej: ,kpa”, Mazowiecki
Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny umarza postepowanie w cze$é dotyczgcej nakazu
zaprzestania reklamy  apteki ogdélnodostepnej o nazwie . ', ZzZlokalizowanej w
Warszawie przy ul. -t 7, poprzez:

e umieszczenie w izbie ekspedycyjnej wyeksponowanych obok niektorych produktow
leczniczych, suplementow diety, kart na ktérych widoczne byty dwie ceny (wyzsza
i nizsza); cena nizsza zapisana byta wiekszymi cyframi niz cena wyzsza, cena
wyzsza zostata przekreslona,

e umieszczenie w izbie ekspedycyjnej na kartkach z cenami napisu: HIT”, a na
szklanej gablocie obok stanowisk do ekspediowania naklejono napis: , HITY
SEZONU.”

e umieszczenie w izbie ekspedycyjnej w szklanej gablocie: napisu ,Super cena !!! 20
saszetek 17,99 W toku kontroli stwierdzono

e umieszczenie przed wejsciem do apteki i drogerii (wiatrotap) plakatu, na ktérym
pojawity sie informacje nastepujgcej tresci; Prezenty Last minute - 20% Rabat
z KARTA tylko 20-24.12. 2017 r,,

. Na podstawie art. 129b ust. 1 i 2 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r. Prawo farmaceutyczne
(Dz.U. z 2017r., poz. 2211, ze zm.), zwanej dalej: ,Prawo farmaceutyczne®, Mazowiecki
Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny naktada na spotke dziatajgca pod firma:
Spotka z ograniczong odpowiedzialno$cig z siedzibg .
zwang dalej: ,Strong”, kare pieniezng w wysokosci 10.000 zt (stownie: dziesie¢ tysiecy
zt 00/100) z tytutu naruszenia zakazu, o jakim mowa w art. 94a ust. 1 ustawy - Prawo
farmaceutyczne w zakresie opisanym w punkcie | sentencji niniejszej decyzji, ptatng
do budzetu panstwa.

UZASADNIENIE

W wyniku przeprowadzonej w dniu 19 grudnia 2017r. na podstawie upowaznienia nr 648 z
dnia 19 grudnia 2017r. przez inspektora farmaceutycznego z Wojewddzkiego Inspektoratu
Farmaceutycznego w Warszawie kontroli doraznej bez zawiadomienia w zakresie prowadzenia
reklamy apteki ogolnodostepnej zlokalizowanej w Warszawie przy ul. dokonano
ustalenn opisanych w protokole znak WIF.WA.1.85621.2.77.2017.AKK, podplsanym w dniu 8
stycznia 2018 .

Pismem znak WIF.WA.1.8521.2.77.2017.AKK z dnia 29 stycznia 2018 r. Organ
poinformowat strone o0 wszczeciu postepowania administracyjnego w  przedmiocie
nieprawidtowosci przedstawionych w protokole z kontroli oraz o mozliwosci zapoznania sig z
aktami sprawy, a takze wypowiedzenia sie, co do zebranych w toku kontroli dowodéw i materiatow.
Strona nie skorzystata z prawa do zapoznania sie z aktami sprawy.

Przed wydaniem decyzji spdtka - Spotka z ograniczong odpowiedzialnoscig zostata
powiadomiona pismem z dnia 19 marca 2018 r. o zamiarze zakoriczenia postgpowania w
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przedmiocie nieprawidtowoéci, ktore zostaty stwierdzone podczas kontroli przeprowadzonej w
aptece ogolnodostepnej zlokalizowanej w Warszawie przy ul. W przedmiotowym
pismie pouczono strone o prawie do czynnego udziatu w kazdym stadium postepowania,
mozliwosci wypowiedzenia sie co do zebranych dowodoéw i materiatéw, jak rowniez przegladania
akt sprawy oraz brania udziatu w przeprowadzeniu dowodu.

Do dnia wydania niniejszej decyzji Strona nie ziozyta dodatkowych wyjaénien, ani nie
zgtosita zadnych nowych wnioskéw dowodowych izadan, nie skorzystata z mozliwosci
przeglgdania akt sprawy.

Po zapoznaniu sie z calo$cig zgromadzonego materiatu dowodowego, Mazowiecki
Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny, zwazyt co nastepuje:

Stwierdzenie naruszenia

Kontrole dorazng bez =zawiadomienia w =zakresie prowadzenia reklamy apteki
przeprowadzono w aptece ogolnodostgpnej w Warszawie przy ul. _ i i, podczas
kontroli stwierdzono,

e umieszczenie w izbie ekspedycyjnej wyeksponowanych obok niektorych produktéw
leczniczych, suplementéw diety, kart na ktérych widoczne byty dwie ceny (wyzsza
i nizsza); cena nizsza zapisana byta wiekszymi cyframi niz cena wyzsza, cena
wyzsza zostata przekreslona;

e umieszczenie w izbie ekspedycyjnej na kartkach z cenami napisu: HIT", a na
szklanej gablocie obok stanowisk do ekspediowania naklejono napis: , HITY
SEZONU. "

e umieszczenie w izbie ekspedycyjnej w szklanej gablocie: napisu ,Super cena !l 20
saszetek 17,99 .W toku kontroli stwierdzono

e umieszczenie przed wejsciem do apteki i drogerii (wiatrotap) plakatu, na ktérym
pojawity sie informacje nastepujacej tresci; Prezenty Last minute - 20% Rabat
z KARTA tylko 20-24.12. 2017 r..

Biorac pod uwage powyzsze, =zarzucono Stronie prowadzenie reklamy apteki
ogolnodostepnej zlokalizowanej w Warszawie przy ul. i poprzez eksponowanie w
ekspedycji wywieszek cenowych na ktérych umieszczona zostata przekreSlona cena wyzsza.
Cene nizszg zapisano wigkszymi cyframi w poréwnaniu do ceny wyzszej, naklejenie na szklanych
gablotach kartek w ksztalcie gwiazdki z napisem; ,Super cena !ll " oraz napisu , HITY
SEZONU" Ponadto poprzez umieszczenie przed wejSciem do apteki ogdinodostepnej i drogerii
plakatu informujacego o udzielaniu 20% rabatu z kartg w dniach 20. 12.2017 do 24.12.2017 .
dziatania te stanowig zakazang reklame apteki ogdinodostepnej, o ktérej mowa w art. 94a ust. 1
Prawa farmaceutycznego.

W ocenie Mazowieckiego Wojewoédzkiego Inspektora Farmaceutycznego zaréwno same
tresci zawarte na kartach, nalepkach znajdujacych sie w lokalu kontrolowanej apteki,
atrakcyjnos¢, czytelno$¢ formy zamieszczonych w aptece informacji, jak i nieprzypadkowe
przymocowanie plakatu od strony zewnetrznej szyby pomieszczenia ekspedycji — tak, by byt on
widoczny dla oséb (potencjalnych klientéw) przechodzgcych obok apteki, wskazujg jednoznacznie
na celowe dziatanie, ktére moze sugerowac potencjalnym pacjentom, ze w aptece tej dostepne sg
produkty lecznicze w promocyjnych cenach, oraz ceny pozostalego asortymentu sg nizsze niz w
innych aptekach. Powyzsze dziatania moga prowadzic do wzrostu popytu na asortyment i ustugi
Swiadczone w aptece zlokalizowanej w Warszawie przy ul. i niewatpliwie
stanowig zakazang reklame apteki.

Zgodnie z dyspozycjg art. 94a ust. 1, ust. 2 i 3 ustawy - Prawo farmaceutyczne zabroniona
jest reklama aptek i punktéw aptecznych oraz ich dziatalno$ci. Nie stanowi reklamy informacja

o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego. Wojewddzki inspektor
farmaceutyczny sprawuje nadzor nad przestrzeganiem przepiséw ustawy — Prawo farmaceutyczne
w zakresie dziatalnoSci reklamowej aptek, punktéw aptecznych i placowek obrotu pozaaptecznego.
W razie stwierdzenia naruszenia w/w przepisu wojewddzki inspektor farmaceutyczny nakazuje,
w drodze decyzji, zaprzestanie prowadzenia takiej reklamy.




Przepis art. 94a ust. 1 w/w ustawy nie definiuje pojecia reklamy apteki, wskazujgc jedynie
dziatania, ktére nimi nie sg. Nie stanowi reklamy jedynie informacja o lokalizacji i godzinach pracy

apteki lub punktu apteczneqgo.

W orzecznictwie wskazuje sie, ze wobec braku ustawowej definicji reklamy dziatalno$ci
aptek, nalezy w tym wzgledzie odwotaé sie do opracowan stownikowych. W Wielkim Stowniku
Wyrazéw Obceych (pod red. M. Banki, PWN, Warszawa 2003) wskazano, ze reklamg jest dziatanie
majgce na celu zachecenie potencjalnych klientow do zakupu konkretnych towaréw
lub do skorzystania z okre$lonych ustug. Reklama dziatalnosci apteki bedzie wiec zamiar
przyciagniecia potencjalnych klientéw do dokonania zakupu towaréw sprzedawanych w aptece -
niezaleznie od form i metod jej prowadzenia oraz uzytych do jej realizacji $rodkow - jesli jej celem
jest zwiekszenie sprzedazy produktéw leczniczych lub wyrobéw medycznych" (wyrok WSA
w Warszawie z dnia 17 pazdziernika 2008 r., sygn. akt: VIl SA/Wa 698/08, niepubl. oraz wyrok
WSA w Warszawie z dnia 1 lutego 2008 r., sygn. akt: VIl SA/Wa 1960/07, Lex, nr 451165).

Reklamg apteki jest kazdego rodzaju informacja, ktérej celem jest zacheta do nabycia
oferowanych przez apteke towardw i ktéra w taki sposéb jest odbierana przez klientéw. Szeroki
sposob rozumienia reklamy dziatalnosci aptek uzasadnia réwniez fakt, ze art. 94a ust. 1 Prawa
farmaceutycznego, poza stwierdzeniem, ze nie stanowi reklamy informacja o lokalizacii
i godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego, nie zawiera katalogu dziatan, ktére bytyby ex lege
wytaczone z zakresu tego pojecia, jak ma to miejsce w przypadku reklamy produktu leczniczego.
Reklamg dziatalnoéci apteki moze by¢ wiec kazde dziatanie zmierzajgce do zwiekszenia
sprzedazy. Reklama moze przy tym przyjmowac rozne formy, w szczegolnosci: haset, sloganéw,
spotéw TV, ulotek, billboardéw, folderéw, czy tez gazetek (wyrok NSA z dnia 5 marca 2015,
sygn. akt: Il GSK 54/14).

Przytoczona definicja reklamy w zestawieniu z definicjg apteki, zawartg w ustawie - Prawo
farmaceutyczne w art. 86, pozwala na przyjecie, ze reklamg dziatalno$ci apteki_jest dziatanie

polegajace na zachecaniu potencjalnych klientéw do dokonywania zakupu i korzystania z ustug

farmaceutycznych w konkretnej aptece lub punkcie aptecznym. W wyroku Wojew6dzkiego Sadu
Administracyjnego z siedzibg w Warszawie z dnia 14 maja 2008 r., VIl SA/Wa 2215/07, wskazano,
iz zauwazy¢ trzeba, Z2e arl. 94a nie definiuje katalogu dziafan, ktore nie stanowilyby reklamy
dziatalnosci apteki, przepis ten jedynie okre$la, do jakich produktéw leczniczych nie moze sie
odnosi¢ reklama dziatalnosci apteki. Dlatego tez za reklame dziatalnos$ci apteki nalezy uznaé
kazde dziatanie, skierowane do publicznej wiadomosci, niezaleznie od sposobu i metody jego
przeprowadzenia oraz S$rodkdéw uzytych do jego realizacji, jesli jego celem jest zwiekszenie
sprzedazy produktow leczniczych i wyrobdow medycznych oferowanych w danej aptece. Rowniez
w licznych wyrokach Naczelnego Sadu Administracyjnego {m. in. z dnia 11 pazdziernika 2016 r.,
sygn. akt: Il GSK 1996/15, z dnia 11 pazdziernika 2016 r., sygn. akt: || GSK 1156/15, z dnia
11 pazdziernika 2016 r., sygn. akt: || GSK 682/15 wskazano, ze: ,powszechnie przyjmuje sie, ze
reklama sg wszelkie formy przekazu, w tym takze takie, ktore nie zawierajg w sobie elementéw
oceniajgcych ani zachecajgcych do zakupu, mogg jednak zostac¢ przyjete przez ich odbiorcow jako
zacheta kupna. (...) Orzecznictwo wskazuje, Ze reklamg dziatalno$ci apteki moze by¢ kazde
dziatanie zmierzajgce do zwiekszenia sprzedazy”.

W literaturze wyrazany jest poglad, ze reklama jest wszelkiego rodzaju oddziatywanie
przedsiebiorcow na potencjalnych klientéw podejmowane w tym celu, aby przez zachwalanie
towaru badz ustugi wywota¢ zainteresowanie dla warunkow transakcji. Za reklame nalezy uznaé
Swiadome dziatanie przedsiebiorcy zmierzajgce do promowania towardw lub  ustug
przez wskazanie na ich cechy w taki sposob, aby u klientow (pacjentow) wywotad lub wzmocnié
okres$lone potrzeby. Réwnoczesnie ograniczonos¢ czasowa oferty apteki stanowi dodatkowg
zachete do skorzystania z jej ustug, badz nabycia oferowanego towaru. Sad Najwyzszy, w
uzasadnieniu do orzeczenia z dnia 26 stycznia 2006 r. (sygn. akt: V CSK 83/05, Lex nr 191239)
wskazat, iz reklama jest kazda wypowiedz skierowana do potencjalnych konsumentoéw, odnoszgca
sie do towardw, ustug, a takze przedsiebiorcy oferujgcego towary lub ustuge, majgca na celu
zachecenie i sktonienie adresatéw do nabywania towaréw lub korzystania z ustug. Zacheta moze
byé wyrazona bezposrednio, np. poprzez uzycie okredlert odpowiadajgcych konkretnym
czynno$ciom, w wyniku ktorych nastgpi zbyt towaréw lub ustug, albo posrednio — przez
stworzenie sugestywnego obrazu towardéw i ustug, a takze samego przedsigbiorcy, w stopniu
narzucajgcym adresatom nieodpartg cheé nabycia towardw i ustug.



W tym miejscu Organ pragnie wskaza¢, ze odbiorcami przedmiotowe] reklamy nie sg
przecigtni konsumenci, poniewaz mamy do czynienia w tym przypadku z pacjentem apteki. Jak
wskazat Sad Najwyzszy w wyroku z dnia 3 grudnia 2003 r., sygn. akt: | CK 358/02 (niepubl.),
rowniez w Polsce, co do zasady, nalezy obecnie przyjaé powszechnie stosowany w Unii
Europejskiej model przecietnego konsumenta jako osoby nalezycie poinformowanej, uwaznej,
ostroznej i rozsadnie krytycznej. Wzorzec ten nie moze by¢ jednak definiowany w oderwaniu od
konkretnych warunkéw ustalonych w sprawie oraz od realiéw zwigzanych z odbiorcg okreslonych
produktow, do ktérego kierowana jest reklama (por. takze wyrok Sgdu Najwyzszego z dnia 11 lipca
2002 r., sygn. akt: | CKN 1319/00, OSNC 2003, nr 5, poz. 73). Nie mozna zatem pomijac, ze
konsumentami lekéw sg osoby chore, czesto o zmniejszonej z fego powodu zdolnosci
postrzegania oraz rozsgdnej i krytycznej oceny, podobnie jak osoby starsze, stanowigce takze
znaczng grupe konsumentéw lekdw. Sg to z reguly osoby bardziej podatne na sugestig i mnigj
krytyczne (wyrok Sadu Najwyzszego z dnia 2 pazdziernika 2007 r. sygn. akt: || CSK 289/07).

W ocenie Organu zamieszczenie plakatu przed wejsciem do apteki oraz umieszczenie
kartek, wywieszek cenowych na ktérych umieszczona zostata przekreslona cena wyzsza na
potkach oraz przy stanowiskach kasowych jednoznacznie zachecajg do nabycia towaru wtasnie w
tej aptece.

Majac na uwadze powyzsze, za udowodniony Organ uznaje fakt naruszenia zakazu
okre$lonego w art. 94a ust. 1, ust. 2 i 3 ustawy - Prawo farmaceutyczne zdanie pierwsze, ti.
prowadzenie reklamy apteki ogolnodostepnej zlokalizowanej w Warszawie przy ul.
poprzez umieszczenie przed wejsciem do apteki od strony ulicy plakatu mformacyjnego o rabacie
na kosmetyki w aptece, a takze umieszczeniu na potkach wywieszek cenowych na ktérych
umieszczona zostata przekreslona cena wyzsza. Cene nizszg zapisano wigkszymi cyframi w
poréwnaniu do ceny wyzszej oraz naklejenie na szklanych gablotach przy stanowiskach kasowych
kartek w ksztatcie gwiazdki z napisem; ,Super cena !l . Ponadto umieszczenie przed wejsciem do
apteki ogélnodostepnej i drogerii plakatu informujgcego o udzielaniu 20% rabatu z kartg w dniach
20. 12.2017 do 24.12.2017 r. W ocenie Organu zamieszczenie w aptece ww. informacji stanowi
naruszenie zakazu prowadzenia reklamy w rozumieniu przepiséw Prawa farmaceutycznego.

Zgodnie z wiedzg Organu opisane w sentencji decyzji dziatania nie sg juz prowadzone
(dowod pismo strony z dnia 22 grudnia 2017 r. stanowigce zatgcznik do protokotu kontroli nr 3,
oraz zatgcznik do protokotu nr 4 — akta sprawy), w zwigzku z czym postepowanie w zakresie
opisanym w pkt. | sentencji niniejszej decyzji stato sie¢ bezprzedmiotowe. Zgodnie z dyspozycjg art.
105 § 1Kodeksu postepowania administracyjnego, gdy postepowanie z jakiejkolwiek przyczyny
stato sie bezprzedmiotowe w catosci albo w czesci, organ administracji publicznej wydaje decyzje
o umorzeniu postepowania odpowiednio w catosci albo w czesci.

Bezprzedmiotowo$¢ postepowania, o ktorej stanowi art. 105 § 1 Kpa zachodzi w
sytuacjach, gdy w $wietle prawa materialnego i ustalonego stanu faktycznego brak jest sprawy
administracyjnej mogacej by¢ przedmiotem postepowania. Sprawa administracyjna jest
bezprzedmiotowa, gdy nie ma materialnoprawnych podstaw do wtadczej, w formie decyzji
administracyjnej ingerencji organu administracyjnego. Woéwczas to jakiekolwiek rozstrzygniecie
merytoryczne, pozytywne czy tez negatywne staje sig prawnie niedopuszczalne.

Majac na wzgledzie powyzsze Mazowiecki Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny, umarza
postepowanie w zakresie opisanym w pkt. | sentencji decyzji w zwigzku z powzieciem wiadomosci
dotyczgcych mozliwosci prowadzenia przez spotke dziatajgca pod firma 1 Spotka z ograniczong
odpowiedzialnoécig reklamy apteki zlokalizowanej w Warszawie przy ul.

Zgodnie z dyspozycjg art. 105 § 1 Kodeksu postepowania administracyjnego, gdy postepowanie z
jakiejkolwiek przyczyny stato si¢ bezprzedmiotowe w catosci albo w czesci, organ administracii
publicznej wydaje decyzje o umorzeniu postgpowania.

Kara Pieniezna

Zgodnie z dyspozycja art. 129b ust. 1 i 2 Prawa farmaceutycznego karze pienieznej
w wysokosci do 50 000 ztotych podlega ten kto wbrew przepisom art. 94a prowadzi reklame
apteki, punktu aptecznego, placéwki obrotu pozaaptecznego oraz ich dziatalnosci. Kare pieniezna,
okreslong w ust. 1 naklada Wojewo6dzki Inspektor Farmaceutyczny w drodze decyzji
administracyjnej. Przy ustalaniu wysokosci kary uwzglednia sig w szczegdlnosci okres, stopien
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oraz okoliczno$ci naruszenia przepiséw ustawy, a takze uprzednie naruszenie przepiséw.

Z powyzszego wynika, ze kara pieniezna jest obligatoryjna, a zatem czy w konkretnej
sprawie w odniesieniu do konkretnego przedsigebiorcy nalezy natozy¢ sankcje karng nie decyduje
organ, w tym wypadku Mazowiecki Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny, gdyz kara ta wynika
wprost z przepiséw ustawy - Prawa farmaceutycznego. W przypadku stwierdzenia prowadzenia
reklamy apteki, punktu aptecznego, placéwki obrotu pozaaptecznego oraz ich dziatalnosci organ
na podstawie przepiséw prawnych jest zobligowany natozy¢ kare, ma jedynie mozliwosé
miarkowania wysokosci kary.

W przedmiotowym postgpowaniu zostato udowodnione prowadzenie reklamy apteki
ogolnodostepnej zlokalizowanej w Warszawie przy ul. dlatego Organ nie moze
odstgpi¢ od natozenia kary, gdyz nie posiada kompetencji do uznaniowego natozenia badZ
nienatozenia kary pienieznej.

Zgodnie z art. 83 Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej, kazdy ma obowigzek
przestrzegania prawa Rzeczypospolitej Polskiej.

Ustalajac wymiar kary pienigznej Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny
uwzglednit okres, stopien oraz okoliczno$ci naruszenia przepisow ustawy.

Dokonujgc oceny wagi (rozmiaréw) stwierdzonego naruszenia Organ stwierdza,
iz prowadzona reklama zawiera jednoznaczne skoiarzenia z dziatalnoscig apteki og6lnodostepne;
zlokalizowanej w Warszawie przy ul. i . Na marginesie zaznaczy¢ nalezy, ze Strona
postepowania z uwagi na dlugi okres obowigzywania przepiséw, bedacych podstawg wydania
niniejszej decyzji musiata by¢ swiadoma naruszenia art. 94a ust. 1 ustawy Prawo farmaceutyczne,
ktérego interpretacje rozwija bogate orzecznictwo. Podmioty profesjonalnie dziatajgce na rynku
powinny przewidywaé¢, ze podejmowane przez nie dziatania w ramach dziatalnosci regulowanej,
ktérg jest prowadzenie apteki ogoinodostepnej moga byé uznane przez Mazowieckiego
Wojewodzkiego Inspektora Farmaceutycznego za niedozwolong dziatalnos§¢ reklamowa, dlatego
uzasadnione jest zastosowanie wobec nich kar pienieznych w sytuacji gdy mieli mozliwos¢
przewidzenia, ze ich dziatania naruszg prawo lub gdy nie dotozyli nalezytej starannoéci, by norm
prawa zawartych w ustawie Prawo farmaceutyczne nie naruszy¢.

Uwzgledniajac powyzsze, Organ przyjat nastepujgce okolicznosci:

o Przedmiotem postepowania byto kilka rodzajéw naruszenia art. 94a ust. 1 Prawa
farmaceutycznego, tj. plakat informujgcy o udzielaniu 20% rabatu z kartg w dniach 20.
12.2017 do 24.12.2017 r. i kilka kart z informacjami o promocyjnych cenach produktow
leczniczych.

» Kara pieniezna ma petni¢ réwniez role prewencyjna.

o Od przedsiebiorcy prowadzacego apteke wymagana jest znajomo$é przepisow
regulujgcych ten rodzaj dziatalno$ci gospodarczej, w szczegolnosci przepisu art. 94a ust. 1
Prawa farmaceutycznego.

Majac na wzgledzie wskazane powyzej okoliczno$ci majace wplyw na wymiar kary
pienieznej, Mazowiecki Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny za stwierdzone naruszenie
ustalit kare pieniezng w wysokosci 10 000 zt (stownie: dziesigé tysiecy 00/100 zi), czyli
kwote za kilka rodzajow naruszenia zakazu wynikajgcego z art. 94a ust. 1 Prawa
farmaceutycznego.

Wymiar kary ma na celu nadanie jej roli prewencyjnej za naruszenie przepiséw o zakazie
reklamy apteki, majgcy zapobiec ponownemu naruszeniu zakazu w przysztosci.

Nalezy réwniez wskazaé, iz kara musi by¢ dotkliwa dla przedsiebiorcy z uwagi na fakt
petnienia funkcji represyjnej (penalnej), jednakze dolegliwo$¢ ta musi byé mozliwa do spetnienia.

Organ wskazuje, ze kara ta ma réwniez znaczenie edukacyjne dla samego przedsigbiorcy
jak réwniez wymiar odstraszajacy, bedacy ewentualng przestrogg dla innych przedsigbiorcow
prowadzgcych detaliczny obrét produktami leczniczymi przed podobnym naruszaniem.

b



Majac na wzgledzie powyzsze Mazowiecki Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny
postanowit natozy¢ kare w wysokosci okreslonej jak w punkcie |l sentencji decyzii.

Zgodnie z dyspozycjg art. 129ba ust. 1 i 2 Prawa farmaceutycznego karg pienigzng
uiszcza sie w terminie 7 dni od dnia, w ktérym decyzja stata sie¢ ostateczna, na konto
Wojewédzkiego Inspektoratu Inspekcji Farmaceutycznej w Warszawie ul. Florianska 10; 03-707
Warszawa, NARODOWY BANK POLSKI O. WARSZAWA 06 1010 1010 0155 1222 3100 0000.

Od kary pienigznej nieuiszczonej w terminie nalicza sie odsetki ustawowe.

Egzekucja kary pienieznej wraz z odsetkami za zwiloke nastgpuje w trybie przepisow
o0 postepowaniu egzekucyjnym w administracji.

Majgc na uwadze powyzsze organ orzekt jak w sentencji.

Pouczenie:

Od niniejszej decyzji stuzy stronie na podstawie art. 127 § 112 oraz art. 129 § 1 i1 2 kpa odwotanie do
Gtéwnego Inspektora Farmaceutycznego, za posrednictwem Mazowieckiego Wojewddzkiego Inspektora
Farmaceutycznego w terminie czternastu dni od dnia doreczenia decyzji.

Ponadto zgodnie z art. 107 § 1 pkt 7 w zwigzku z art.127a kpa w trakcie biegu terminu do wniesienia
odwolania strona moze zrzec sie prawa do wniesienia odwotania wobec organu administracji publicznej,
ktéry wydat decyzje. Z dniem dorgczenia organowi administracji publicznej oéwiadczenia o zrzeczeniu sig
prawa do wniesienia odwotania przez ostatnig ze stron postgpowania, decyzja staje sig ostateczna i
prawomocna.

Zgodnie z art. 130 § 3 pkt 2 kpa wniesienie odwotania nie wstrzymuje wykonania pkt | niniejszej decyzji.

Zgodnie z dyspozycjg art. 129ba ust. 1 Prawa farmaceutycznego kary pienigzne uiszcza sig
w terminie 7 dni od dnia, w ktdrym decyzja stata sie ostateczna na konto Wojewddzkiego Inspektoratu
Inspekcji Farmaceutycznej w Warszawie ul. Floriariska 10; 03-707 Warszawa, NARODOWY BANK POLSKI
0. WARSZAWA 06 1010 1010 0155 1222 3100 0000.

Od kary pienieznej nieuiszczonej w terminie nalicza sig odsetki ustawowe.

Egzekucja kary pienieznej wraz z odsetkami ustawowymi za zwioke nastepuje w trybie przepisdw
o postepowaniu egzekucyjnym w administracji (art. 128ba ust. 2 Prawa farmaceutycznego).

MAZOWIECKI WOJEWODZKI
INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY
Mariola Kostewicz
1/ podpisano elektronicznie /

Otrzymuja:
T Spoétka z ograniczong odpowiedzialnoscig z siedzibg v

2. Ad Acta.



